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A nemzetiszocialista marka a korabeli piaci markabol fejl6dott ki, annak technikait
és fogasait hasznalta. Az 1920-as évekt6l Hitler tudatosan épitette a sajat és az
NSDAP politikai arculatat, az 1933 januari hatalomatvételig a nemzetiszocialista
marka a korabeli gazdasagi és politikai markakkal versenyben klizd6tt potencia-
lis fogyasztéinak figyelméért. 1933 utan a nemzetiszocialista élményvilagok és a
politikai reklam erdszak-foka megnovekedett, és ez utdébbi a propagandaeszko-
zokkel 0sszefonddva célozta kozonségének ideologiai szinkronizalasat. A nem-
zetiszocialistak altal alkalmazott akaratatviteli technikak a Harmadik Birodalom
0sszeomlasa utan beilleszkedtek a befolyasolasi iparagak eszkoztaraba és azota
is hasznalatban vannak.

Elsé tézis
A nemzetiszocialistak altal hasznalt tomegkommunikaciés forma vizsgalhato és
értelmezhet6 a markazasi technikak nézépontjabdl.

Masodik tézis

A nemzetiszocialista marka a vizualis fellleteken tul egyéb érzéki dimenzidkra
is igényt tartott, un. multiszenzualis teret képzett - lasd példaul Hitler elektroa-
kusztikus beszéde, mint akusztikus markajegy, a kinesztetikus-vizualis-akusztikus
Hitlergrul3, vagy a Vollkornbrot, mint gusztatorikus elem.

Harmadik tézis
A nemzetiszocialista marka végso ,terméke’; promotalt ideaja a Volksgenosse —
a nemzetiszocialista egység, a Volkskorper emberi atomjanak — ideoldgiaja volt.



