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Adolf Loos Ornamentika és biin6zés' (Ornament und Verbrechenz) cim(
irasaban (1908) osztalyozza a vilag dolgait: mindennek a tetején a modern ember
all a maga ornamentikamentes, transzparens torténelemképével, targyaival, éte-
leivel, ruhazataval, zenéjével, testével, éplleteivel; a tdbbi dolog innen szemlé-
lendé. A fejl6dés Ovele ér véget, a torténelem linearis: Voltaire ,legydzi” Szokra-
tészt, de még elbtte az legydzi a germant, aki azért jobb volt, mint a papua, az
meg mint egy kutya. A fizikus pedig a jové emberének tartogat titkokat. A testfeli-
letét tetovald modern ember blindz6 vagy degeneralt, mig a papua még csak vad
és allatias. Epiiletek, mellékhelyiségek, targyak, ételek és testek vannak tele de-
generaltra vagy biindzére, vagy a még kifejletlen modern emberre, gyerekre utald
erotikus jelekkel, ornamentikaval. Az ornamens idegen a modern kulturatél, a
modern vilagrendtdl, és fejlédésképtelen. A modern ember nem hogy nem igényli,
de megveti, a romlottsag jeleként és gazdasagi karokozoként, blincselekmény-
ként tekint az ornamensre.

A hordéban él6 emberek kiilbnb6z6 szinekkel mazoltak be testiiket, hogy
megklilénbbztessék magukat a tébbiektsl, a modern ember szamara a ruha
maszkként, rejté6zk6désre szolgal. Egyénisége olyan hallatlanul erés, hogy ruha-
darabokkal mar nem fejezhetd ki. Az ornamenstél valé mentesség a szellemi eré
Jele. A modern ember régebbi és idegen kulturak ornamenseit sajat belatasa sze-
rint hasznalja. A maga talalékonysagat mas dolgokra 6sszpontosit‘ja.3

Loos megnevezi a fellileteket, amelyekrdl el kell tavolitani az ornamenst, il-
letve amelyek ornamentikusséaga elfogadhatatlan és fenntarthatatlan. Sorrendben:
bdr (Haut), arc (Gesicht), falak (Wénde), mellékhelyiség fal (Abortwand), hasznala-
ti targyak (Gebrauchsgegensténde), limlom (Schmarren), varosi utcak (Strallen
der Stadte), cigarettatartd (Zigarettendose), ruha (Kleider), halotti szoba (Sterbe-
zimmer), butor (Mébel), nyelv (Sprache), mézeskalacs (Pfefferkuchen), étel (Ge-
richt), tanyér (Teller), irdasztal (Schreibtisch), cipb (Schuhe), mlvészet (Kunst).

irasaban a torténelem, az emlékezés felilletei is épp oly ornamentikamen-
tesek, mint amilyen tisztak ,Cion falai”, a kultirak egymas mellett élése a modern
ember nézépontjabdl gazdasagi teher. Egyetlen embertipus van a csucson, és 6
— mert ismeri primitiv mikddésiiket — uralkodik a tobbi felett.

Loos letakaritotta az ornamentikat az ember, a nyelv, a ruha, az étel, a
hasznalati targy, a butor, a lakéhely, az utca, a varos és emlékezet felliletérdl.
Sok dolog tiszta lett (lasd 1. Abra). A kultarak terméketlen monologjat felvaltotta a
potencial. Melyik uj eszme kéri fel magat a felszabaditott felliletekre? Mi kuszik fel
a ritmikus-geometrikusan Ures homlokzatra, és milyen 0j gondolat rantja akkor
most rancba az ornamentikamentesre simult modern férfihomlokot?

Loos, A. (2004), 154. o.
Loos, A. (1962), 276. o.
Loos, A. (2004), 154. 0., 163. o.



BEVEZETO

Az aruforgalom iparosodasa, az aruhazak XIX. szazadi megjelenése véget vetett a
vevd és az elad6 személyes kommunikéciéjénak.4 A XIX. szazad végére a vasarlo és az
elado kozti bizalmi viszonyt felvaltotta egy Uj entitas, a marka. A XX. szazad elején a
markatechnika, a ,személytelenitett eladas” tudomanya Németorszagban is felismerte a
vasarld és a termék kozti bizalmi viszony visszaépitésének fontossagat. A termék marka-
technikai uton torténé megszemélyesitése és a korabeli pszicholdgiai ismeretek bevona-
sa jelent6sen atalakitotta a kinalas formait. A markatechnika (Markentechnik) az 1930-as
évekre a mentalis-fegyver készités tudomanyava, titkos hadi tudassa valt.®

A nemzetiszocialista marka a korabeli piaci markabadl fejl6doétt ki, annak technikait
és fogasait hasznalta. Az 1920-as évektdl Hitler tudatosan épitette a sajat és az NSDAP
part politikai arculatat, az 1933 januari hatalomatvételig a nemzetiszocialista méarka a ko-
rabeli gazdasagi és politikai markakkal versenyben kiizdétt potencialis fogyasztéinak fi-
gyelméért. 1933 utdn a nemzetiszocialista éiményvilagok és a politikai reklam erészak-
foka megndvekedett, és ez utébbi a propagandaeszkdzokkel dsszefonddva célozta ko-
zdnségének ideoldgiai szinkronizalasat. A nemzetiszocialistak altal alkalmazott akaratat-
viteli technikak a Harmadik Birodalom 6sszeomlasa utan beilleszkedtek a befolyasolasi
iparagak eszkoztaraba és azéta is hasznalatban vannak.

A nemzetiszocialista marka szamos aspektusa vizsgalt ma mar. A Hitler marka fel-
tart®, a szvasztika torténete ismert, az arculati elemek a korabeli gazdasagi markak néz6-
pontjabol értelmezettek. Steven Heller k('inyvében7 a totalis allam vizualis stratégiajat
komplett markarendszerként vizsgalja. De a nemzetiszocialista marka még ennél is tob-
bet tudott. Szines, szagos — hangos, izes és tapintasos, tehat multiszenzualis kédrend-
szert képzett. Testképeken keresztiul kommunikalt érzelemmel toltétt Uzeneteket — ahogy
piaci kérnyezetben azt a ma korszerlinek szamité neuromarketing tanacsolja — valamint
intenziven fejlesztette és hasznalta az elektronikus tdmegmédiumokat.

A figyelem megragadasanak és kisajatitdsanak képessége, a bizalom
instrumentalizalt felépitése, az akaratatvitel és a befolyasolas kifinomult formai nem ve-
szitettek értékiikb8l az elmult szaz évben. A nemzetiszocialista markatechnika vizsgalata
helyett sok esetben a reciklalas, és a tudatos felejtés8 hozzaallasa dominal. Ugy tlinik,
hogy a nemzetiszocialista markazasi, rekldm és design tudas tulsagosan terhelt ahhoz,
hogy a befolyasolasi iparagak térténettudomanya teljességében feltérjag, ugyanakkor tul-
sagosan értékes ahhoz, hogy elfelejtédjon.

1982-es, a fogyasztdi magatartas iranyitasaval foglalkozo kt')nyvében10 Werner
Kroebel-Riel és Gundolf Meyer-Hentchel a nemzetiszocialista propaganda technikajat
kovetend6ként mutatja fel. Albert Speer fénykupolajahoz hasonlé fényépitményt hasznal-
tak a New York-i terrortdmadés évforduléjan tdbb alkalommal 2003 6ta (Tribute in Light,
New York), az els6 vilaghaborus brit hadba Iépés emlékeseményén (Spectra, London,
Ryoji Ikeda, 2014 augusztus, lasd 13. Abra), vagy Berlinben az ezredfordulé (innepségén

4 Schivelbusch, W. (2008), 207. o.

5 Friebe, H., Branding Germany: Hans Domizlaff's Markentechnik and Its Ideological Impact in Swett, P. E., Wiesen, S. J., &
Zatlin, J. R. (2007), 89. o.

6 Lasd példaul Kershaw, I. (2002), vagy Schug, Alexander (2012).

7 Heller, S. (2008).

8 A 911 megemlékezését kisérd fényistallacio wikipédia oldalan talalhatd, a Speer fénykupolara utalé szécikk (It is worth

noting that there have been many past instances of the iconic use of spotlights to simulate or reinforce architectural
designs. A famous example of this was Albert Speer's Cathedral of light designed for the Nazi Nuremberg Rallies of the
1930s, held at the Nazi party rally grounds in Nuremberg, Germany.) végil kiszavazasra kertilt.
http://en.wikipedia.org/wiki/Talk%3ATribute_in_Light (2015.05.28)

9 Lasd a kévetkez6 designtorténeti kdnyvekben a témanak szentelt minimalis terjedelmet: Meggs, P. B. (1998). A history of
graphic design. New York: John Wiley & Sons., Weill, A. (2004). Graphic design: A history. New York: H.N. Abrams.,
Poulin, R. (2012). Graphic design + architecture, a 20th century history: A guide to type, image, symbol, and visual
storytelling in the modern world. Beverly, MA: Rockport Publishers.

10 Kroeber-Riel, W., & Meyer-Hentschel, G. (1982), 54. o.



(The millennium event, Berlin, Gert Hof'' '?). Gert Hof fényépitész egyéb munkai' is ki-
sértetiesen idézték Speert (Iasd az AIDAdiva élményhajo kivilagitasa, a ,Moszkva napja’
esemény 2003 szeptemberében, a ,Millenium esemény” 1000 éves Magyarorszag, Bu-
dapesten 2000 augusztusaban, vagy a Rammstein zenekar szinpadai).

11 Hof, G. (2003). Obsessions: The world's greatest light monuments. Frankfurt am Main: Eichborn.
12 Hof, G. (2006). Leasing the sky: The greatest light monuments on earth. Berlin: Schwarzkopf & Schwarzkopf.
13 http://www.helicon.de/en/project/gert-hof/ (2015.05.28)



MODERN AJANLAT
A tdmeg — Uj szocialis jelenség

A francia kbztarsasag kikialtasaval valsagba keriilt corpus mysticum, az al-
lamot szimbolizalo kiréalyi test tana, és az azt leképez6 képvilag utan a kiraly
kettSs testének metaforajat a tarsadalom teste (Gesellschaftsk6rper) metafo-
ra valtotta, és a monarchikus test integritdsénak helyreallitaséat célzo ritualék
kiegésziiltek a szocialis test egészségének fenntartasat szolgalo, az egyén
biolbgiai funkcioit célzb gyakorlatokkal és tudasforméakkal, mint az egés-
zségpolitika, és késébb a kriminolégia, eugenika, stb..™

...1789 utan a ,természetes testek” kbrén beliil megjelent egy uj kollektiv
lény, a tomeg..."”

Gustave Le Bon

A tébmegpszichologia a tarsadalmi és intellektualis aramlatok furcsa elegye-
ként jelent meg a XIX. szazad végén, 6tvézve a burzsoa réteg alacsonyabb
osztalyokkal szemben érzett félelmét, a tudomanyos megismerésbe vetett
pozitivista hitet, valamint az iparosodéas és urbanizéacio kihatésai irénti foko-
26d6 szocioldgiai érdeklédést.”®

Gustave Le Bon tudatosan rovid terjedelemben és kdnnyed nyelvezettel megirt
konyvében'” (A témegek lélektana'® — 1895 francia, 1896 angol, 1908 német kiadasban)
az (ember)tdmeget az azt alkoté személyektdl alapvetéen kilonb6zé szubjektumkeént irja
le, ahol a tdbmeget iranyitd allatias 6sztondk felllirnak minden fliggetlen gondolatot, amely
témeg emiatt képtelen dnmagat kormanyozni, s6t vagyja az iranyitast. A racionalitasra és
az oniranyitasra vald képességtdl megfosztott embercsoport tehat a tarsadalmat vezény-
16, képzett elitet kdvetel. Gabriel Tarde hasonld témaju értekezésben (L’opinion et la
foule' (1901)) Le Bon-nal vitatkozik egyes részletekrél, Wilfried Trotter a szintén tdmeg-
pszicholodgiaval foglalkozdé munkajaban (Instincts of the herd in peace and war, by W.
Trotterzo) pedig mar a tarsadalompszichologiara egyre er6sebben hatoé behaviorista elmé-
letekre reagalt — amivel elére vetitette az irracionalis k6zonség és a tdmegmédiumok
kapcsolatat.?’

Hugo Miinsterberg

Hatarozottan behaviorista megkozelitéssel irta Hugo Minsterberg Pszichologia és
Gazdaség (Psychologie und Wirtschaftsleben®) cimii, 1912-es kényvét, amelyben a
pszicholdgiai tesztelésen, a teljesitményfokozason tul a hatékony reklam alapelveivel is
foglalkozik. A memoria mikddésére, az ismétlés hatasara, az alakfelismerés mikéntjére
és az oldalfelosztas kdvetkezményeire vonatkozd korabbi kisérleti eredményei szamos
praktikus, hatékonysagmaximalizalé technikaval szolgaltak a reklamkészitdk szamara.

14 Gamper, M., Nacktes Leben — lebendige Nacktheit. Formung der Masse durch Kérper- und Volkskérperpolitik in Diehl, P.
(2006), 149. 0., sajat forditas.

15 Uo., 153. 0., sajat forditas.

16 Ross, C. (2008), 213. o., sajat forditas.

17 Gamper, M. (2007), 427. o.

18 Lasd Le Bon, Gustave(1895). Psychologie des foules. F. Alcan (Paris).

19 Tarde, G. . (1901). L'opinion et la foule. Paris: F. Alean.

20 Trotter, W. (1916). Instincts of the herd in peace and war, by W. Trotter. London: T. Fisher Unwin.

21 Ross, C. (2008), 214. o.

22 Miinsterberg, H. (1912). Psychologie und Wirtschaftsleben. Leipzig.



Minsterberg ismerte fel példaul azt, hogy az Ujsagoldal jobb fels sarka a bal alséhoz
képest kétszeres reklamértékkel bir, ami a reklamdijszabas gyors atértékelését eredmé-
nyezte.23 A weimari kdztarsasagban az 1920-as években a reklampszicholégiat (Werbe-
psychologie) mar a piaci reklamban is alkalmaztak. A korszer( reklamtechnikarol Walter
Mode szerkesztett lapot Praktische Psychologie (Gyakorlati Pszicholdgia) és Industrielle
Psychotechnik (Ipari Pszichotechnika) cimmel, ahol rendszeresen kozolt cikkeket a rek-
lamozas technikéjérél24. Az 1920-as évekre tehat a tdmegpszicholdgia és a behaviorista
pszichologiai elméletek szerepeltek a piacbefolyasolo technikusok, a reklamszakemberek
ismeretei kozt, akik alkalmaztak azokat a piaci reklamban.

Propaganda, reklam és markazas — 0j szocialis technika

Edward Bernays, a tomegtechnikus prototipusa

A ,Make the World Safe for Democracy” kampanyban az amerikai lakossag elsé vi-
laghaborus mobilizalasat végzé propagandaszervezetnek (Committe of Public
Information) dolgozott Sigmund Freud unokadccse és a freudi pszichoanalizis hive, Ed-
ward Louis Bernays (1891 — 1995).

Bernays a tdmegtechnikus prototipusa, aki az uralom kilénb6z6 fajtainak gyakor-
lasat — legyen az politikai, vagy piaci jellegl — kdz6s gyoker( tudasra, a késébb altala
Public Relations-nek nevezett technikara vezette vissza. Véleménye szerint a modern
gazdasagi és politikai hatalom stabilitasanak alapja a témegpszicholdgiai kbzvélemény-
formalas®.

1920-ban az American Tobacco megbizasara elinditotta a néi dohanyzas elfogad-
tatasat célzé kampanyt, amely a Lucky Strike marka esetében a ,Reach for a Lucky
instead of a sweet” szlogennel a dohanyzas fogyaszto, alakformalé hatasara hivatko-
zott®®, késébb, az 1920-as évek végén a vezetd amerikai freudista pszichoanalitikus, Ab-
raham Arden Brill tanacsat kikérve a ,torches of freedom” szlogent és a szabadon do-
hanyzo néi ikon képét alkalmazta széles kdrben, hollywoodi filmekben, kdztéren, plaka-
ton, Ujsaghirdetésben?’.

103 életéve alatt rengeteg jelentés PR megoldast értékesitett: husipari megbizas
nyoman bevezette a bacon szalonnat az amerikai csalad reggeli menujébe, sikeresen el-
adta az ivovizbe adagolt egészségbarat fluorid 6tletét, segitett a guatemalai kormany ellen
hangolni az amerikaiakat, és kampanyolt a dohanyzas ellen az 1960-as években. A Life
magazin 1990-ben felvette a XX. szazad szaz legmeghatarozébb amerikairdl készitett lis-
tajara®®. Bernays vilagképe 1990-ben tokéletesen hierarchikus volt: szerinte az atlagosan
100-as 1Q-val rendelkezd amerikaiakat a kevés intelligensnek sziikséges irdnyitania
pszicholdgiai eszk6zok segitségével. A demokracia hallucinacio, a valésagban a véle-
meényformalo taktikusok a szocialis felliletek folyamatos vizsgalataval hangoljak be azt a
mentalis tajat, amelybdl a korlatolt intelligenciaji kozember vezeti le a lehetéségeit.?

Onéletrajzaban® kozvetlen utalast tett az 6t inspirald szerzékre: Walter Lippmann
(Public Opinion)*', William Trotters (Instincts of the Herd), Everett Dean Martins
(Behavior of Crowds)* és Gustave Le Bon (A témegek Iélektana).

23 Ross, C. (2008), 215. o.

24 Uo., 215. o.

25 Bernays, E. L. (1923). Crystallizing public opinion. New York: Boni and Liveright.

26 Berghoff, H., & Niedersachsische Staats- und Universitatsbibliothek Gottingen. (2007), 49. o.

27 Uo., 51. o.

28 Ewen, S. (1996), 6. o.

29 Uo., 10. o.

30 Bernays, E. L. (1965). Biography of an idea: Memoirs of public relations counsel. New York: Simon and Schuster, 143. o.
31 Lippmann, W. (1922). Public opinion. New York: Free Press.

32 Martin, E. D. (1920). The behavior of crowds: A psychological study. New York and London: Harper & Brothers.



Bernays jelentésebb publikacioi: Crystallizing Public Opinion33 (1923, utols6 kiadas
2015), Propaganda® (1928, utolsé kiadas 2008), Public relations> (1945, utolso kiadas
2013), The Engineering of Consent™ (1955, utolsé kiadas 2004), Biography of an idea®’
(1965, utolsé kiadas 2015).

Reklam a weimari koztarsasagban

A német reklam

A XX. szazad kezdetét6l a német reklamkésziték jelentés- és véleményformalo-
ként Iéptek fel, konkurenciat jelentve ezzel az 1920-as évek elbtt valsagba kertlt, a ,né-
met kultdrat” hagyomanyosan képviseld lelkészi, filozofusi, tanari, vagy miivészi szak-
maknak.®® A reklamkészitdk kollektiv identitasa 1933-ig a szocialtechnoldgus, a moderni-
tas-kozvetitd, az iparkommunikator, a szocialis és kulturalis szabalyozo funkcioval ren-
delkezb szolgaltato, majd 1933 és 1945 kozott a német fellileti rendszerek egységesité-
sén allami koalicidban dolgozé frontharcos szerepeket integralta.* A reklamkészitd sok-
oldalu manager, akinek a feladata a megbizé gazdaséagi céljainak megfelel6 rek-
lam(kampany) megtervezése és kivitelezése. Egyiittmikodésben dolgozik mivészekkel,
irokkal, kés6bb alkalmazott grafikusokkal és reklamszévegirokkal. A weimari kéztarsa-
sagban ezzel létrejott a reklamstratégiaval foglalkozo reklamszakember és az alatta dol-
gozo6 alkalmazott mlivész szerepmegosztas.

A modern grafikus a szépség helyett az érthetéségre torekszik, a vizualis kdzlés-
hez a lehetd legkevesebb idét veszi igénybe, a modern tipografus feladata a szem racio-
nalis iranyitasa, a leggyorsabb és legjobb megértéshez vezetd kulcsszavak kiemelése™.

Targyiasitas, geometrizalas (vonalak és pontok vertikalis és horizontalis
rendezése), a formaalakité paletta redukalasa, ornamentikamentesség, tisz-
ta fekete-fehér kontrasztok, elsédleges szinek (magenta/piros, cian/kék,
sarga), sans-serif betiik (Neue Typographie), csupa kisbetlis széveg, DIN
normalt ivek, fotografia és tipofotd ,objektiv” alkalmazasa — ezek azok az
alapvetd elemek, amelyeket a modern grafika képviselbi beemeltek a grafi-
kai tervezésbe.”’

A ,miivészi modern” koncepcidja grafikusok, grafikai studiok és reklamiigynoksé-
gek megbizasain keresztul kerllt at a gyakorlatba (pl.: Kurt Schwitters/Mertz
Werbezentrale, Paul Schuitema, Piet Zwart, Max Buchartz/Werbebau, a Dorland
Werbeagentur lasd 2. Abra).

A modern rekldam ugyanakkor nem a Bauhaus stilus alkalmazasat jelentette,
sokkal inkabb jellemezte azt a dogmatikus formaalkoté stiluskététtségek el-
vetése. A weimari reklam célkbzdnségétdl fiiggéen hasznalt giccset medal-
lal, oroszlant, sast, mitologikus szlizet, vagy modern grafikat. Az anti-
tradicionalizmus, a dogmak elvetése és a grafikai feladatokban alkalmazott
nagymeértékli rugalmassag lettek e szinte posztmodern elemeket is maga-
ban hordozo6 reklamstilus ismérvei. Karel Teige pragai grafikus szerint a tra-

33 Bernays, E. L. (1923). Crystallizing public opinion. New York: Boni and Liveright.

34 Bernays, E. L. (1928). Propaganda. New York, NY: Horace Liveright.

35 Bernays, E. L. (1945). Public relations. Boston, Mass: Bellman.

36 Bernays, E. L., & Cutler, H. W. (1955). The engineering of consent. Norman: University of Oklahoma Press.

37 Bernays, E. L. (1965). Biography of an idea: Memoirs of public relations counsel. New York: Simon and Schuster.
38 Schug, Alexander, & Humboldt-Universitat Berlin. (2012), 87. o.

39 Uo., 88. o.

40 Uo., 266. o.

41 Hollis, R. (2001), 52 - 67. 0. és Schug, Alexander, & Humboldt-Universitat Berlin. (2012), 267. o., sajat forditas.



dicibmentesség, az akadémiai és tradicionalis szabalyok tiszteletben nem
tartasa volt a jo grafika el6feltétele az 1920-as években.*

A német marka

A német marka a XIX. szazad végére kivaltotta a piaci résztvevok, a vevé és az el-
ado, a kereskedd és a gyartd kdzti személyes kommunikaciét. A weimari kéztarsasagban
ez az 9sszetett informacios rendszer markanévbdl és markajelbdl allt, elhelyezte az arut
a megfelelé markadimenzidkban, garantalva az allanddé mindséget, mennyiséget/ttmeget
és a stabil arat.** Bizonyos gyartok — akik az ipari tomegtermelés és minéségtudatossag
értékeinek kapcsolatat akartak kommunikalni — mar ekkor felismerték a megszemélyesi-
tett markanév szerepét az anonim piac kereskedéje és vasarldja kdzti bizalomviszony Uj-
rarendezésében (Id. pl.: August Oetker és Fritz Henkel).

A marka beazonosithatésagahoz, a markaba vetett bizalom megtartasahoz és
egyaltalan ahhoz, hogy a vasarlé emlékezzen a markara az sziikséges, hogy a termék
konzisztens megjelenéssel rendelkezzen — ez az irdnyelv a weimari kéztarsasagban
mar hasznalatban volt. A kiemelkedden egységes markakommunikacié példaja ebbdl az
idébdl a Peter Behrens altal 1907-t6l tervezett AEG arculat.* (Az AEG betlisz6 az Allge-
meine Elektrizitdts Gesellschaft réviditése — a markanévben alkalmazott betlisz6 gyakori
jelenség ebben az idében).

Az 1920-as évektdl a német marka — az amerikai példahoz hasonléan — alapveté
és lényegét érintd, a terméket életstilushoz és jelentéstartalomhoz kapcsol6 értékdimen-
zioval gyarapodott, kiegészitve a termék materialis értékét immaterialis minéségekkel. A
markat ,|élekkel” és ,személyiséggel” tolti fel a markatechnikus, amely ezaltal a fogyasz-
tasi kultira meghatarozoé elemévé valik. Reklam, marka és termék egymasrdl elvalaszt-
hatatlanna valt, egyutt formaljak — azéta is — a ,német fellleti rendszereket” (Deutsche
Oberfldchenstrukturen) és a nemzet vizualis torténelmét.*

Szintén az 1920-as évektél jelent meg Németorszagban a hagyomanyos kétédése-
ibél kiszakadt, szocialis félelmekkel, vagyakkal és statuszfantaziakkal rendelkez6 fo-
gyasztdé — amit a reklamozok az USA-bdl atvett, az amerikai igyndkségek altal beveze-
tett célkdzonség-vizsgalaton keresztill regisztraltak.*®

Hans Domizlaff tomegtechnikus

A német reklampiac legbefolyasosabb szerepléjét, a Reemtsma (1921-t6l), majd a
Siemens (1934 és 1941 kozo6tt) markastratégiajanak kidolgozoéjat, Hans Domizlaffot (1892
- 1971) tartjak a német markazas atyjanak. (Ebben nagy szerepet jatszik az is, hogy
Domizlaff sokat dolgozott sajat markajan, egyszerre tartotta magat miivésznek, filoz6fus-
nak és zseninek.) 1930-ban Die Gewinnung des 6ffentlichen Vertrauens: Ein Lehrbuch
der Markentechnik (A kdzbizalom megnyerése: A markatechnika tankt')nyve)47 cimmel
megjelent irasa Németorszagban szamos kiadast megért, az utolso, a 2005-0s, a hetedik.

A markatechnika (Markentechnik) a mentalis-fegyver készités tudomanya, a mar-
katechnika tehat egyfajta hadi tudas, amely mint ilyen, természeténél fogva titkos tudo-
many (Geheimwissenschafz‘).48 Domizlaff is azt az Amerikabdl szarmazé reklamtechnikai
modszert alkalmazta, ami a pszichotechnikara épitett, és az esztétikailag koherenssel

42 Schug, Alexander, & Humboldt-Universitat Berlin. (2012), 269. o., sajat forditas.

43 Uo., 56. o.

44 Uo., 60. o.

45 Uo., 56. o.

46 Uo., 99. o.

47 Domizlaff, H. (1939). Die Gewinnung des offentlichen Vertrauens: Ein Lehrbuch der Markentechnik. Hamburg:
Hanseatische Verlagsanstalt.

48 Friebe, H., Branding Germany: Hans Domizlaff's Markentechnik and Its Ideological Impact in Swett, P. E., Wiesen, S. J., &

Zatlin, J. R. (2007), 89. o.



szemben a pszicholdgiailag hatasost kereste. Az autodidakta Domizlaff f6 inspiracioja A
témegek Iélektana, Gustave Le Bon német nyelvre 1908-ban leforditott munkaja volt*®;
irasaiban gyakran hasznalta a Massenseele (témeglélek) és Massengehirn (tbmegagy)
fogalmakat.”® Domizlaff szamara az empatikus tarsadalom bomlaszté mentalis betegség,
ahogy az egyenl6ség gondolata, a néi emancipacio is a fehér ember életképességét
gyengité pszichdzis.”' Szerinte a témeg rezonatortest, amely reagal a témegpszicholdgus
rezgéseire. A markazas soran a termék markadtletté formalodik (Markenidee), ami — ha
jelenlétét megeérzi a tdomegdsztdén — feléled, és virusként terjed a tdmegpszichében. Ez
adja a parhuzamos markak létjogosultsagat, névekedési és megerésddési Iehetc’Sségét.52
De Domizlaff ennél is tovabb ment a marka életre keltésében: a markaszemélyiség
(brand personality, Markenpersénlichkeit), arccal rendelkez6, 1élekkel feltdltott jelenség. A
vasarlé — az arctalan tomegember — a termék valasztasakor személyiséget, karaktert,
hangulatot és életstilust valaszt. A markaszemélyiség gondolata Domizlaff jelentés hoz-
zajarulasa a markatechnika-tudomanyhoz.

1932-ben megjelentetett Propagandamittel der Staatsidee™ (Az allamgondolat

propagandaeszkdzei) cimi kdnyvvel Domizlaff atlépett a politika tertletére és javaslatot
tett a német marka megujitasara. Tdmegpszicholégiai szempontbdl elemezte a nemzeti
zaszlokat, majd javasolta a német nemzeti lobogd meguijitasat (meglepé modon javaslata
a nemzetiszocialistdkénal jéval konzervativabb volt), valamint egy konzisztens, vallalati
arculat alapu, tdmegpszicholdgiai megfontolasokra épiild nemzeti arculatot is szikséges-
nek tartott bevezetni. Felveti a Fihrer (vezetd) elv kiterjesztését a teljes allamapparatusra
— nyomtatott sablonok és egyenruhak formajaban — és sziikségesnek vélte a Werbelei-
ter des Reiches (Birodalmi reklamféndk) arculati felligyel® pozicié kialakitasat is (amely-
nek betoltésére sajat személyét tartotta alkalmasnak).>* De elkésett mindezzel. A nemze-
tiszocialistak — akik szintén nem voltak kezd6k a tdmegpszicholdgia és propaganda teri-
letén — nemigen mutattak érdeklédést.”®

Domizhaff 6roksége stabil. A Markentechnik hetedik, 2005-6s kiadasat a G.E.M.

(Gesellschaft zur Erforschung des Markenwesens e.V.), az 1954-ben alapitott, a marka
tudomanyos alapjait kutatéd szc’ivetség56 tamogatta. A kdnyv bevezetéjében a markatech-
nika elkotelezett megrendeldi tobbek kozt Dr. h.c. August Oetker, Dr. h.c. Helmut
Maucher/Nestle, Dr. Josef Ernst/DaimlerChrysler AG, és Dr. Hanspeter Danuser/St.
Moritz idvézlik az jranyomast.”’
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KITERO — PROPAGANDA ES REKLAM. ELOIRAS, VAGY AJANLAT?

A marka mar az 1920-as évekre a keresked6 és a vasarolo kozti bizalmi viszonyt he-
lyettesitd szandékkal ékel6dott a termék és a fogyasztd kdzé. A forrasatol, gyartojatol és
kinalojatdl eloldott aru az aruhazban panoramaszerii érzékeléssel’® mozgd vasarloval ko-
z06s ,virtudlis térben”, a markak terében ,lebeg”, amelyben a ,tdmegvonzasért, a perspekti-
vaért és a megfeleld lathatosagért” a markatechnikusok altal krealt markarendszerek 6sz-
szessege felel. A marka a terméket életstilus és élményvilag koordinatak mentén helyezi el,
a fogyaszto pedig személyiség- és életvilag-sikokat valaszt a termék megvasarlasaval.

A markaszemélyiség valamely meggyé&zési fellleten keresztil jut el potencialis va-
lasztéjahoz; a markatechnikus altal iranyitott alkalmazott miivészek foglaljak azt mar a
weimari kbztarsasagban is vizualis —, vagy ma mar akar akusztikus (lasd dallam, szig-
nal), olfaktorikus (szag, illat), gusztatorikus (iz), haptikus (érintési élmény), vagy integralt
— élményrendszerbe. Az élményrendszer tdmegmédiumok altal, meggy6zési szandékkal
kozvetitett izenete a reklam, vagy propaganda. Edward Bernays 1928-ban még nem va-
lasztotta szét a reklam- és a propagandatevékenységet:

A modern propaganda a nyilvanossag valamely vallalattal, eszmével, vagy
csoporttal szemben képviselt viszonyanak befolyasolasat célz6 események
létrehozasara, vagy alakitasara iranyulé allandé és kitarté eréfeszités. 59

A reklam és propaganda kildnbéz6ségét Németorszagban a nemzetiszocialistak
térvényben rogzitették, amikor a propagandat a maguk politikai céljaira sajatitottak ki, és
betiltottak a gazdasagi célra valo alkalmazasat.®*® A nemzetiszocialista kisajatitas, ahogy a
horogkereszt jelet, igy a propaganda fogalmat is visszafordithatatlanul a negativ konnota-
ciju, hierarchikus és antidemokratikus jelenségek kdzé tolta. Maradvanya egyediil a Public
Relations teriiletén, valasztasi kampanyokban megtiirt a mai demokraciakban.®'

A reklam és a propaganda is meggy6zési technika, amely témegmédiumok hasz-
nalatara épul. Az dsszehasonlitasukra és szétvalasztasukra tett kisérletek sokat elarul-
nak természetikrél.

A propaganda

Thymian Bussemer a propaganda természetének elméleti megragadhatdsagaval
foglalkozé kdnyvében a parhuzamosan létezé definiciok metszetébdl ismérv-rendszert al-
lit fel a modern propagandara:

1. A propaganda kommunikacié abban az értelemben, hogy nem avatkozik
bele objektiv médon a valésagba, hanem az emberek szubjektiv valo-
sagkonstrukciojat célozza, ami aztan kézzelfoghaté valésagmaédosulas-
hoz vezet(het).

58 Ld.: Schivelbusch, W. (2008), 207.-208. o.: Az &ruhazban kifejlédik az altalunk korabban panoramaszeriinek nevezett
érzékelés. [...] A sebesség eltiinteti az elbteret, és igy a szubjektumot eloldja az 6t kériilvevé tértél, tehat egyfajta
,anyagtalan korlatként” beékel6dik a targy és a szubjektum kézé. [...] Az aruhadzban az aruk megjelenési moédja szintén
panoramaszerii— szemben a hagyomanyos bolti megjelenésiikkel —, mivel ezek az aruk ugyanabban a gyorsulési
folyamatban vesznek részt, amely a vasuton és a bulvarokon el6idézte az érzékelés ujfajta modjat. Ami az aruhazban
felgyorsul, az az aruforgalom. Ez a gyorsulas — ismételjiik meg — éppugy megvaltoztatia a vevd és az aru viszonyat, mint
ahogy a vasut megnévekedett sebessége megvaltoztatta az utazé és a taj kapcsolatat. A kapcsolat veszit szilardsagabdl,
intenzitadsabdl, aurajabol. Mozgékonyabb lesz.

59 Bernays, E. L. (1928). Propaganda. New York, NY: Horace Liveright, 25. o., sajat forditas.
60 Bussemer, T. (2005), 26. o.
61 Uo., 53. o.
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11.

A propaganda nem dologi, hanem szimbolikus, vagy medialis jellegi. A
propaganda altal kivaltott valésagmodosulas akkor is fennall, amikor a
lathatatlan propaganda mar felszivédott, és utana mar csak targyi ma-
radvanyok, mint példaul szérélapok, vagy plakatok maradtak.

(a) A propaganda technika, ami el6zetesen lerégzitett politikai célokat
kévet, és ennek érdekében specifikus stratégiakat alkalmaz. (b) Uzenetét
széles kérben terjeszté médiarendszerre utal.

(a) A propaganda térténetileg meghatarozott kommunikacios tipus, mert
feltételezi a kbzvélemény politikai déntés-alakité képességét (b) és azt,
hogy a nyilvanos diskurzus legfébb szervezdje a média.

A propaganda legtébbsz6r tudomanyos tamogatassal dolgozik, a propa-
gandistak a meggyd6zési folyamatokban és a célcsoport-képalkotasban
alkalmaznak tarsadalomtudomanyi ismereteket.

A propaganda embereket akar meggyézni, hogy azok valamely kérdés-
ben meghatarozott allaspontra helyezkedjenek, és aztan eszerint csele-
kedjenek. Sokszor sz6l a propaganda bizonyos meglévé beallitédas
megerdsitéseérol.

A propaganda képekkel és nyelvvel dolgozik, és ezeken keresztiil miik6-
dik. Ezeket olyan szintig manipulélja, hogy a meglévé pozitiv, vagy nega-
tiv bedllitbdasok és tények kbzt a befogadasi folyamatban uj 6sszefiig-
gések keletkeznek. Ez a folyamat létrejéhet a szemiotikus kapcsolatok
manipulacidja (,a zsid6 kapzsi’), vagy a tények meghamisitasa altal.

A propaganda két értelemben is medialis: (a) egyrészt tényként kezeli,
hogy az emberek a vilag nagy részét csak masodkézbdl, elsésorban a
médiumokon keresztiil tapasztaljak, és (b) hogy egy bizonyos befolyasos
elit (katonai, vagy csucs-politikus) képes meghamisitani a vilag medialis

lébb médiumtipusokat igényili.

(a) A propaganda forrasa politikai rendszer, vagy szerepl6, (b) célja pe-
dig a hatalom megszerzése, illetve megtartasa. (c) Nem hagyatkozik a
meédiarendszer sajat logikajara, hanem (d) engedelmessé kényszeriti azt
(Gleichschaltung, Zensur). (e) Legtébbszér a valésag atfogo ideologizé-
lasaval és egyértelmii ellentétparokkal (példaul j6/rossz) dolgozik. (f) A
konkrét cselekvési felhivast gyakran parositja ideologizalt vilagképpel.

(a) A propaganda altal kijeldlt cselekvési lehet6ségek alternativamentes-
nek tiinnek, (b) az ellenallas, vagy nem kévetés szankciéval fenyeget.

Az el- és befogadashoz a propaganda (izenetében és formajaban a ki-
szemelt kb6zbnségének meglévé véleményéhez, igényéhez, elvarasaihoz
és szokasaihoz kell hasonuljon, ezért meglévé tartalmakhoz és kommu-
nikaciés formakhoz nyul és ,atirja” azokat a sajat lizenetével.



12. A propaganda a valéséggal instrumentélis viszonyban van, nincs hiteles-
ségre kotelezve: ugy hasznélja a valésagot, ahogy az a sajat érdekét
szolgalja, vagy amikor hazugsag leleplezésének veszélyét érzi.

13. A propaganda felvehet kiilbnbéz8 formakat, megnyilvanulhat valami ér-
dekében (hatalom), vagy valami ellenében (forradalom), és minden mé-
dium-minéségen terjedhet. *

A propaganda Bussemer szerint politikai természetl kényszerkommunikacio, a
legnyilvanvaldbb, reklamtol (talan) megkuldnbéztetd ismérvei: a propaganda elézetesen
lerégzitett politikai célokat kévet, és ennek érdekében specifikus stratégiakat alkalmaz
(3.a), a propaganda térténetileg meghatarozott kommunikacioés forma, mert feltételezi a
kbézvélemeény politikai déntés-alakito képességét (4.a), ..., hogy egy bizonyos befolyasos
elit (katonai, vagy csucs-politikus) képes meghamisitani a vildag medialis reprezentacio-
jat... (8.b), a propaganda forrasa politikai rendszer, vagy szereplé (9.a), nem hagyatkozik
a médiarendszer sajat logikajara, hanem engedelmessé kényszeriti azt... (9.d), a propa-
ganda altal kijelolt cselekvési lehetéségek alternativamentesnek tiinnek (10.a), az ellenal-
las, vagy nem kévetés szankcidval fenyeget (10.b).

A reklam

Karl Christian Behrens koézgazdasz®®, a tudomanyos piackutatas és reklamtudo-
many egyik németorszagi bevezetdje szerint (1970) a propaganda a reklam eszmei cé-
lokra iranyul6 alfaja:

(a reklam): a befolyasolas szandékos és er6szakmentes formaja, amely az
alanyat a reklamcélok beteljesitése felé tereli. [...] propagandarél akkor be-
széliink, amikor a reklam eszmei — példaul vallasos, politikai, miivészeti,
vagy kulturalis — célokra korlatozodik.%*

A Reklamlexikon (2011) is specialis, ideoldgiat hordozé reklamként tekint a propa-
gandara:

(a reklam): az emberek barmely fajta célzott és megtervezett befolyasolasa.
Terepe lehet politikai, kulturalis, vagy gazdasagi jellegli. ...A gazdaségi rek-
lammal ellentétben a propaganda olyan ,reklam”, amelyet gazdasagi tertile-
ten kiviil alkalmaznak. Ide tartozik példaul az ideoldgia, vagy vilagnézet ter-
jesztése.®

A retorikatorténet 2500 éves tavlatabdl (1987): (a reklam): termék, vagy szolgalta-
tas megvasarlasahoz/megszerzéséhez vezets, meggydzést szolgald informécio® — e
forras szerint a szintén meggy6z9 jellegli propagandanak ezzel szemben a célja ideold-
gia terjesztése.

Egy kommunikaciéelméleti tankdnyv meghatarozasa szerint (2005):

62 Uo., 30.-31. 0., sajat forditas.

63 Behrens, K. C. (1970). Handbuch der Werbung: Mit programmierten Fragen und praktischen Beispielen von
Werbefeldziigen. Wiesbaden: Betriebswirtschaftl. Verl. Gabler, 4. o.

64 http://www.wiwiss.fu-berlin.de/fachbereich/geschichte/ (2015.05.28), sajat forditas.

65 Seebohn, J. (2011). Gabler Kompaktlexikon Werbung: 1.400 Begriffe nachschlagen, verstehen, anwenden. (Gabler

Kompaktlexikon Werbung.) Wiesbaden: Gabler Verlag / Springer Fachmedien Wiesbaden, Wiesbaden., Werbung: 251. o.,
Propaganda: 182. o., sajat forditas.
66 Spang, K. (1987). Grundlagen der literatur- und Werberhetorik. Kassel: Reichenberger, 63. o., sajat forditas.
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A reklam tervezett kommunikaciés folyamat, amely bizonyos termékhez,
szolgéltatédshoz, vallalkozéshoz, méarkahoz, vagy eszméhez kapcsolodo tu-
das, vélemény, beallitodas és/vagy hozzaallas befolyasolasat célozza.”

Gyakorlati nézépontbdl, egy reklamtechnikai és fogyasztoi- magatartas-iranyitasi

kézikoényv alapjan (1982):

A reklam feladata a létez6 magatartasformak stabilizalasa, vagy a magatar-
tds megvaltoztatasa. Példaul egy valasztot ravenni arra, hogy ugyanarra a
partra szavazzon, mint legutébb, vagy arra, hogy egy masikra. ...Kell, hogy
a reklam érzelmi és informativ médon is hasson egyszerre. Magatartasira-
nyito hatasa egyediil ebben az esetben tud érvényesiilni. Egyenlé mérték-
ben kell megszélitania az érzelmeket és az értelmet. Ez az emberi befolya-
solas minden forméajara igaz.®®

Ez a forras a hatékony fogyasztoi reklam ismérveként a nemzetiszocialista propa-

ganda iranyvonalat jeldli meg, meg is nevezve azt: ,kevés és egyértelmii (,primitiv’) in-

formacio, érzelmek erbs és kényszerité erejii megszdlitasa, ismétlés

, €s kiegésziti azt a

~Szavahihet6ség” szempontjaval. Elhatarolodik a nemzetiszocialista rezsim céljaitdl, de a
magatartas-iranyitas modszerével azonosul és kévetendbnek tartja azt.

Heidrun Abromeit politologus a nyugatnémet valasztasi kampanyokban alkalmazott

reklamtechnikak elemzését ugy vezeti be (1972), hogy a reklam:

Nem csak informaciokézvetité, hanem mindenekeldtt befolyasolé médszer.
[...] ami igyekszik meguszni a ,kényszer” (Zwang®) alkalmazasat, ezért ki-
keriil minden ellenérzést: a nyomés- nem-gyakorlassal kiisz6boéli ki az ellen-
allast. [...] Mivel a kényszer kiilsé jegyei hianyoznak, ezért ellenallas nélkdil
marad, és a befolyasolas akadalytalanul folytatodhat.”

Idézi Werner Sombartot, aki szerint (1913) a reklam ,bels6 kényszeritd eszkdzzel”

kell hogy dolgozzon, majd folytatja:

67

68

69

70

7

A reklamirodalom altal djra és Ujra hangsulyozott, a reklammal valé6 talalko-
zas soran megélni vélt ,6nkéntesség” ezért csupan formalis, a ,valasztas
szabadsaga” nyilvanvaléan egyediil a befolyas nem érzékelése esetén ér-
telmezheté. [...] a propagandat a politikai reklamtél a hazugsagelemek és a
tudatallapot-szinkronizalas alkalmazasa kuilénbézteti meg, ezek kizarélag a
propagandara jellemzéek.. !

Siegert, G., & Brecheis, D. (2005). Werbung in der Medien- und Informationsgesellschaft: Eine
kommunikationswissenschatftliche Einfiihrung. Wiesbaden: VS, Verl. fir Sozialwiss., 28. 0., sajat forditas.

Kroeber-Riel, W., & Meyer-Hentschel, G. (1982). Werbung, Steuerung des Konsumentenverhaltens. Wirzburg: Physica-
Verlag, 50. - 57. o., sajat forditas.

DUDEN szétar értelmezd bejegyzése: http://www.duden.de/rechtschreibung/Zwang#Bedeutunga (2015.05.28): kilatasba
helyezett, vagy alkalmazott er6szakkal gyakorolt ks rahatas; erés torekvés; a sajat szabadsag és felszabadultsag
korlatozasaval torténé megnyilvanulas; erés befolyas, amely alél az alanynak nincs lehetésége kivonni magat; a tarsadalmi
normak emberi viselkedésre gyakorolt nyomasa; egy helyzet megmasithatatlan adottsag, vagy sziikségszeriiség altali
meghatarozasa valamely terlleten; (pszicholdgia) a tudatos akarattal szemben allé képzetek és cselekvési sugallatok altali
megszallottsag. Sajat forditas.

Abromeit, H. (1972). Das Politische in der Werbung: Wahlwerbung und Wirtschatswerbung in der Bundesrepublik.
Opladen: Westdeutscher Verlag., 14., 18. o., sajat forditas.

Sombart W. (1913). Der Bourgeois. Zur Geistesgeschichte des modernen Wirtschaftsmenschen. Pp. vii. 540. Minchen und

Leipzig, 74. o., sajat forditas.
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A markak tarsadalmi beagyazottsagat és dinamikajat vizsgalé markaszociologiai
tanulmany szerint a markadefinicio igy hangzik (2013):

A marka kollektiv rendszere emberi vonzalmaknak felel meg, és szlikségle-
teket eléqit ki, amelyek ugyanugy elemei a szociélis val6sagnak, mint ahogy
a tényleges termékhaszon az. [...] A markaszociologus a markat egyedi tu-
lajdonsagokkal és természetes névekedési ciklussal rendelkezd hiper-
szervezetként fogja fel, amely egyedi jellemzdi révén embereket gylijt maga
koré. A marka fligg a kortilotte l1év6k megerdsité képzeteitdl. E viszony finom
energiai jelentik a markatékét. [...] A marka stilus, (izenet, vagy karakter. 2

a reklamrol ezt éllitja:

A reklam kollektiv képzetvilagok intézményesitett hasznélata. [...] A sikeres
reklam megerdsiti a kollektiv elbitéleteket, igy elégit ki az alapvetd szocialis
diszpoziciokat. A magabiztos rekldm inspiralja és elfoglalja a kultarak és mi-
toszok kollektiv rezonanciatereit.

Kényszeritd ajanlat

A propaganda és a reklam a definicio szintjén nehezen elkilonithetd. Sokkal in-
kabb tlinik a propaganda totalitarius rezsimek gatlastalan, tudatallapot-szinkronizalé aka-
rati megnyilvanulasanak, a reklam pedig a gazdasagi érdekérvényesités rafinaltabb for-
majanak. A befolyasolas két mifaja kdzti kiildnbseég talan a kényszer minéségében rejlik:
a totdlis allam nincs raszorulva kifinomult kényszerit6 médszerek alkalmazasara, mig a
befolyasolas hagyomanyosan gazdasagi verzidja, a reklam a versenyhelyzet nyomasabdl
adodo folytonos lathatésag-vagya és a tarsadalmi ellensulyokbdl ad6do korlatok hatasara
a kényszer egyre rejtettebb, vagy addig ismeretlen formait keresi. A kényszerit6 erd elfo-
gadtatasara hasznalt technikak a témegtechnikusok ujabb fejlesztéseit és legfrissebb tu-
domanyos felismeréseket integraljak. A reklam kényszermindsége, tobbek kozétt a t6-
megmeédiumokhoz vald kétddése révén, a kortars technoldgiai eszkdzok és a pszichold-
giai/szocioldgiai ismeretek dsszetettségéhez zarkozik fel.

A XX. szazad elhozta a moralis univerzum Ujratervezéséhez sziikséges mély lé-
legzetvételt, a pszicholdgiai ismeretek instrumentalizalasa pedig a forradalmi valtozast a
tomegtechnikaban. A kiatkozott ornamentika a hatalomgyakorlas Uj ruhgjaban kuszott
vissza a felszaporod6 német felliletekre.

72 Errichiello, O. C. (2013), 2. o. - 5. 0., sajat forditas.
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NSDAP CORPORATE IDENTITY
Szaporodoé német feliiletek

Tizenkét évvel Loos tisztogatod irasa utan az éjszakai sétat Berlinben izzélampak-
bol és neoncsdvekbdl épitett, nagy méretli €s nem ritkan mozgd/valtozé grafikat megje-
lenitd kinetikus-elektronikus fényreklamok (Tricklichtreklame és Wanderschrift-
Lichtreklame) és fényépitmények (Lichtbauten), fény- (Lichtarchitektur) és ivegépitészeti
(Glasarchitektur) spektakulumok, megvilagitott kirakatok (Schaufenster), szabadon allé
display dobozok (Schaukasten), elektromos megvilagitasu reklamoszlopok (Litfal3séulen)
és oratornyok (Normaluhren) valtoztattak holisztikus éiménnyé (Totalereignis™). A féva-
ros egésze monumentalis reklam médiumma alakult at a fényreklam bevette az épité-
szeti ornamens fellleteit, €s maga valt a modern nagyvaros ornamensévé (Totaldekora-
tion) (lasd 3. Abra).

1850-ben 2.000 km kabelen indult meg az els nyilvanos tavird szolgaltatas’™,
ugyanebben az évben Julius Reuter Aachen Berlin, Briisszel és Parizs kdzt elinditotta
hirigynokségét.”® Az elsé manualis telefonkdzpont 1881-ben létesiilt’’, 1925-re Néme-
torszagban kb. 1.600.000 telefonkésziilék tizemelt, 1943-ra pedig 3 millio’®. A hivatalos
plakathelyek szama 1899-t6l 1929-ig kdzel megtizszerezddétt (20.000), 1940-re pedig ez
a szam elérte a 75.000-et”. A fotografia legkésébb az 1920-as évek végétdl a weimari
kultura fontos médiumava valt, a fotéalbum koteteken tdl az illusztralt sajtdban is megje-
lent, és létrejott a fotoriporter szakma. 1925-ben a Németorszagban eladott mozijegyek
szama 271,5 millié, 1942-ben 1,062 millio.®° A regisztralt radiovevék szama 1925-t6l
1933-ig 780.000-r6l 4.533.000-ra emelkedett, 1943-ban ez a szam 16.179.000 volt.®' Az
1920-as évekre tehat a német fellletek robbanasszeri kiterjedése volt jellemzd, amely
tendencia a nemzetiszocialista hatalomatvétellel folytatddott (Iasd 1. Tablazat).

NSDAP feliiletpolitika

A nemzetiszocialista propaganda és reklam a weimari fellletekre épitett. Hitler
1920-t6l tudatosan célozta a német fellileteket, az 1932-es nemzetiszocialista valasztasi
kampanyban pedig mar széles spektrumon és a konkurenseihez képest meglepé tuda-
tossaggal, a reklam-technikus magabiztossagaval hasznalta azokat. A hatalomra ker(ilé-
sig vezetd 12 év kommunikacios stratégiaja a weimari termékmarkakkal és a konkurens
politikai szereplékkel ko6z6s kommunikacids térben zajlott, amelyben a nemzetiszocialista
propaganda sajat élményvilagat ajanlatként talalta. 1933 januar 30-a, a nemzetiszocialis-
ta hatalomatvétel utan a médiumhasznalat kényszerfoka névekedett, az NSDAP sok mas
terllettel egyutt a kommunikacios fellleteket és ideoldgiat is szinkronizalta, a hatalom
megtartasanak és kiterjesztésének érdekében egységesitette. A nemzetiszocialista mé-
diumhasznalat atvett bizonyos weimari fellleteket (pl. nyomtatott médiumok), hangsulyo-
san, a korabbitdl eltéré formaban hasznalt bizonyos médiumokat (pl. embermédium, a
szonok), médiumma formalt bizonyos tradicionalis fellleteket (pl. az Gnnepnapok, a nyelv
és a mobil felliletekkel bevehetd hagyomanyos épitészeti ornamentika, a fénykelté esz-

73 Ward, J. (2001), 130. o.

74 Schug, Alexander, & Humboldt-Universitat Berlin. (2012), 150. o.
75 Huurdeman, A. A. (2003), 82. o.

76 Uo., 88. o.

77 Uo., 189. o.

78 Uo., 235. o.

79 Schug, Alexander, & Humboldt-Universitat Berlin. (2012), 128. o.
80 Ross, C. (2008), 365. o.

81 Uo., 134. o.
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kozokkel atformalhatd éjszakai tér, a varos és az otthon akusztikus tere, stb.),
instrumentalizalt és tovabbfejlesztett bizonyos technikai médiumokat (pl. radio, televizio
és a film).

A szonok, a primer-, vagy embermédium szerepe a nemzetiszocializmus ideolégia-
janak elterjedésében és fenntartasaban meghatarozé volt. 1930 és 1933 koz6tt 6000
szonok célzott betanitasa zajlott, akik kézil késébb sokan birodalmi szénokka (Reichs-
redner), vagy szakszénokka, professzionalis, egész Németorszagban bevethetd, vagy
bérelhetd elit-szénokka valtak. Ebben az id6szakban, egyedil a valasztasi kampanyban
kézel 180.000 partgydlést tartottak. Késdbb a szénokokat a parton belll hierarchikus, jol
strukturalt halézatba szervezték. Az embermédium témakorbe tartoztak még a Wehr-
macht 1944/45-6s, a lakossag kitartasat erdsiteni hivatott suttogdé propaganda (Mundpro-
paganda) akciodit végrehajto SS tisztek is.®

A nemzetiszocialistak kiemelten hasznaltak az iinnep mifajat a mindennapok ideo-
logizalasara és ritmizalasara. A szervezett tdmeg keltette ,végtelen, meleg életaram”
megélése a rendszeres linnepek és ritualék soran, a Volkskérper megtapasztalasa az
osszetartozas élményét szolgalta.®® Az atformalt iinnepnapok rezsim-konform jelentést
kaptak, mint a naptari- és egyéb, el6zd rendszerektdl atvett innepek — aratélinnep, 16-
vészlnnep (Schlitzenfesten), a Munka Unnepe, a helyi Ginnepek (Ortsjubilden), keresz-
tény egyhazi Unnepek, iskolai-, szlreti-, tAnctinnepek, és a Szilveszter, a sport Unnepei
(Sportfest) és specialisan az olimpiai jatékok (Olympischen Spiele), tizijaték (innepek
(Feuerwerkfeste) és fényjatékok (Lichtspiele). Bevezettek szamos sajat Ginnepet, mint a
téli napfordulé (Wintersonnenwende), a fiatalsag Unnepe (Feiertag der Jugend), a hata-
lomatvétel napja (Tag der “Machtiibername”), a birodalmi aratélinnep (Reichserntedank-
feste), az NSDAP helyi szervezet-Unnepe (Ortsgruppenfeiern der NSDAP), a Hitlerjugend
tagfelvétel innepe, Hitler szlletésnapja (Hitlergeburtstag), stb., valamint a birodalmi part-
gyllés (Reichsparteitage) tinnepnapjait Niirnbergben.

Az épitészet programszintl alkalmazasa a térténelemben valo jelenlét és az ezer-
éves birodalom 6rokkévalésaganak igazolasat (Ruin Wert), a német népkdzosség dssze-
kovacsolasat, valamint az uralom rendszerének ,k8be vésését”’ szolgalta. A reprezenta-
cios épitmények soraba tartoznak tébbek kozt a birodalmi autépalya (Reichsautobahn)
projekt, a neoklasszicista Uj birodalmi kancellaria (Neue Reichskanzlei) épllete, a Berlin
szupermetropolisz és vilagfévaros (Welthauptstadt) tervei®®, az tinnepek helyszinéiil
szolgald sétanyok, terek, elfoglalt varosi Iétesitmények (az idd és a tér dimenziok egyide-
jG atformalasa az tnnep idejére), valamint az ideologizalt kertépitészeti Iétesitmények.

A nemzetiszocializmus leghatékonyabb teriletfoglalasa mégis inkabb a masodla-
gos, vagy mobil fellletek invencidja volt. Albert Speer zaszlo- és kénnylszerkezetei a
hagyomanyos épitészeti ornamentikak és a természetes varosi tavlat markazott felllira-
sat végezték. A hagyomanyos ornamentikara ratelepitett kulisszarendszer athangolta a
kozteret, k6zéplletet és lakdhazat. Z4szlok, molindk, mozgathaté oszlopsorok, rugalma-
san telepithetd és rovid életl eszkdzok végezték a terek gyors ideoldgiai szinkronizala-
sat, kiszolgaland6 a nemzetiszocialista innepeket és az azokat népszerisité tomegmé-
diumok kamerait. Mobil fellilird szerkezetek, masodlagos rétegképzdk voltak még a szo-
nok testi jelenlétét kiterjeszté hangosito és vetitd eszkdzok és reflektorok, amelyek a
hangi terek, vagy az esti hangulatok markakdzpontu kisajatitasat végezték. Es ahogy a
nemzetiszocialista felliletfoglalas nem allt meg a publikus tér hataran, és beférkézott az
otthonokba a radio-, televizidkésziilékek, haztartasi berendezések és berendezési tar-

82 Faulstisch, W., Medienkultur im Nationalsozialismus. Ein Forschungsbericht in Karmasin, M. (2007), 150. o.

83 Gamper, M., Nacktes Leben — lebendige Nacktheit. Formung der Masse durch Kérper- und Volkskérperpolitik in Diehl, P.
(2006), 149. 0., 20. 0.

84 Faulstisch, W., Medienkultur im Nationalsozialismus. Ein Forschungsbericht in Karmasin, M. (2007), 147. o.

85 Uo., 153. o.
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gyak, élelmiszerek és tisztalkodasi szerek formajaban, ugy tartott igényt az emberi testfe-
IGlet médiumként val6 hasznalatara is.

Ahogy az utcak és a kdzterek, ugy a német nyelv is specialis, ,kreativ’ réteget ka-
pott, amit a szonokok és a propagandistak instrumentalizaltak. Szémoddositasok, egyedi
szbosszetételek, Uj szavak és metafordk hasznalataval specialis, markazott, nemzetiszo-
cialista ideologiaval és indulattal feltdltott, ugyanakkor rugalmas, csusztatasokra, jelen-
tésmodositasokra alkalmas, nehezen megfoghatd, és a tdmegbefolyasoladsban igen ha-
tékony, sikos, masodlagos nyelvi réteget alkottak. Victor Klemperer nyelvész professzor
szemtanuként végignézte a német nyelv nemzetiszocialista atirasat. Korabeli megfigye-
Iéseiben a jelenséget igy irja le:

De a nyelv nem csak velem kélt és gondolkozik, hanem minél kbzvetleneb-
bl és tudattalanabbul engedem at neki magam, annal erésebben vezeti az
érzéseimet, és kormanyozza az egész lelki valémat. Es ha a mivelt nyelv
mérgez8 elemekbdl éll, vagy ha mérgek hordozdjava valt? Akkor a szavak
kis adag arzénkeént viselkednek: észrevétleniil lenyeljlik, mintha hatasuk
sem lenne, de aztan idével létrejon a mérgezettség.®

A weimari kéztarsasag ,fellletrobbanasa”, a propaganda és a reklamtechnika ujfaj-
ta ajanlattechnikajanak termékeny talajan fejlédott ki a Hitler-marka, az NSDAP arculat és
a nemzetiszocialista médiastratégia.

NSDAP markarendszer

Adolf Hitler propaganda-érdeklédésének gyodkerei a bécsi évekig nyulnak vissza,
ahol a munkasmozgalom propagandarendezvényeit latogatta, és olyan népvezetdkkel ke-
rilt kapcsolatba, mint a Bécset iranyité Karl Luegen polga’rmester87. Erdeklédéssel tanul-
manyozta a haborut kdvet6 idészak reklam, tervezégrafikai és lizlettechnikai tendenciait, a
pszichotechnikat éré vadakat és a Németorszagban terjedd behaviorizmus eszméit; ismer-
te példaul a korabeli rekldm ismétlésre és egységességre vonatkozé alapszabéllyait.88
Propagandakoncepcidjanak lényegi inspiracidjat a Le Bon-féle Tomeglélektan adta.®

A Hitler-marka

Hitler 1923-ban, Heinrich Hoffmann fotografussal egyittmikddésben kezdte meg a
Hitler-marka képi rétegének kidolgozasat. A rengeteg probalkozas, frizura, ruhazat és
mimika probak utan 1930-ra kialakult a stilizalt Fihrer kép. Az arc és a figura terjesztése
képeslap, falikép formajaban mar a markaépités folyamat alatt is, egyittmikodésik kez-
dete 6ta folyt. A képek kereskedelmét az 1930-as években professzionalizaltak.®® °' %
1933 utan a ,Hitler kép” nem gyarapodott tovabbi értékdimenziéval, monumentalis allan-
dosagaban a nemzetiszocializmus horogkereszttel egyenérték(i markajelévé valt, és el-
foglalta a helyét a reprezentativ hivatalokban, bélyegeken, Riefenstahl filmjeiben. Ez id6

tajt hasonlo medialitassal csak a legismertebb termékmarkak rendelkeztek.”

86 Klemperer, V., & Frohlich, E. (2010), 26. o., sajat forditas.

87 Bussemer, T. (2005), 174. o.

88 Hitler, A. (1936), 203. o.

89 Bussemer, T. (2005), 175. o.

90 Hoffmann, H., Schirach, B. ., Hitler, A., & Third Reich Collection (Library of Congress). (1933). Hitler wie ihn keiner kennt:
100 Bild-Dokumente aus dem Leben des Fiihrers. Berlin: "Zeitgeschichte" Verlag und Vertriebs-Gesellschaft.

91 Cigaretten-Bilderdienst, G.m.b.H., Goebbels, J., & John Davis Batchelder Collection (Library of Congress). (1936), Adolf
Hitler: Bilder aus dem Leben des Fiihrers. Altona-Bahrenfeld: Cigaretten-Bilderdienst.

92 Hoffmann, H. (1939). Hitler in Polen. Berlin: Zeitgeschichte-VIg.

93 Schug, Alexander, & Humboldt-Universitat Berlin. (2012), 261. o.

94 Lasd: AEG, Henkel, Oetker, Siemens, Reemtsma, Odol stb.
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Hitler Sztalin mellett elséként dominalta a politikai szinpadot a technologia segitsé-

gével®, a hatalomszerzés és gyakorlas ideje alatt intenziven tdmaszkodott a ,technokra-
ta avantgé\rd"96 Uj fellileteire. Hitler beszédeit gramofon lemezeken, postai kildeményben
terjesztették, vagy kivetitén nagyvarosok terein vetitették. A repllégép és a radio (Rund-
funk) volt Hitler hatalomra kerlilésének a két legfontosabb technoldgiai cinkosa.®’

Az elnbkvélasztas egy héttel az aprilis 10-i parlamenti vélasztasok eldtt meg-
rendezett masodik forduléja a ,Hitler mitosz” ujabb elemei kévetkeztében
igen latvanyosra sikertilt. A ,Fihrer nagy propagandautja Németorszagban”
(groBe Propagandareise des Fiihrers durch Deutschland) néven reklamozott
kampany keretében Hitler a valasztasi rendezvényeket a valasztasi kampa-
nyok toérténetében el6szér az egész birodalom tertiletén bérelt replilbkkel jar-
ta végig. EIsé6 valasztasi kampanyan, amikor még autoval volt dton, a tize-
negy nap alatt tizenkét varosban beszélt. Média-hatékony, hatnapos német-
orszagi repiléutja alatt — ,A Fiihrer Németorszag felett” (Der Fiihrer liber
Deutschland) — husz nagyvarost ért el. 1932-ben, aprilis és november kzt
a négy replld kératja soran 6sszesen 148 témegrendezvényen tartott be-
szédet, atlagosan napi harmat, nagyvarosonként gyakran 20.000 - 30.000
ember elbtt, igy ebben az egy évben tébb milli6 német lathatta és hallhatta
Ot élében. Valasztasi kampanya kivételes virtuozitassal levezényelt szonoki
hadjérat volt, amely sorén Hitler olyan méretii tmeghez ért el, mint német
politikus addig soha.*®

A Hitler-fellépés propagandisztikus elemeinek vizsgalata a jelentés hagyomannyal

rendelkezik. Kershaw® (1987) mutatott ra elséként, hogy a Hitler személye kordili kultusz
a nemzetiszocializmus egyik kézponti elemeként ,folGIrdl” iranyitott, célzott kommunikaci-
6s munka eredményekeént jott létre.'® Alexander Schug (2012) ennél tovabb megy:

95
96
97

98
99
100
101
102

A magaskultira és fogyasztasi kultara, allamreprezentacioé és termékarazas
kézti demarkacios vonal ebben az esetben fakulni latszik. [...] Az, hogy Hit-
ler a Mein Kampf-ban megjegyzi, hogy a politikai propaganda miikédjén ugy,
mint a szappaneladas’®’ — azon tul, hogy sokat elarul az 6nértékelésérsl
és Onképérdl — arrdl tanuskodik, hogy a reklam és reklamretorika milyen je-
lentés mértékben athatotta a politikat.’”

...a korabeli reklam esztétikuma és modszerei hatassal voltak Hitler és az
NSDAP imidzsére, még ha kérdéses is marad, mennyiben volt stratégiai és
tigyfélorientalt Hitler fellépése. Hitler nem egyszerii ,csabitd”, vagy tisztan
haborus erbszakkal hatalomra jutott diktator volt, hanem — és a reklam né-
z8pontja itt érvényesiil — a politikai piacra és annak fogyasztdira reagalo,
azokkal kommunikalo, 6ket a nemzetiszocialista mozgalomnak megnyerni
akard taktikus. A negativan konnotalt propaganda nem fedi le azt, amirdl itt

Munn, M. (2012), 4. o.

Bastian, T. (2005), 7. o.

L.d.: Goebbels J. (1940), 199. o.: “Sowohl die Eroberung als auch die Ausnutzung der Macht wére ohne Rundfunk und
Flugzeug in dieser Form gar nicht denkbar gewesen. Ja, man kann, ohne zu (libertreiben, sagen, dai3 die deutsche
Revolution sich mindestens nicht in den Formen, in denen sie sich abgespielt hat, hétte abspielen kénnen, hétte es kein
Flugzeug und keinen Rundfunk gegeben.”.

Kershaw, I. (2002), 58. o., sajat forditas.

Kershaw, . (1987). The "Hitler myth": Image and reality in the Third Reich. Oxford: Clarendon Press.

Schug, Alexander, & Humboldt-Universitat Berlin. (2012), 252. o.

Hitler, A. (1936), 200. o.

Schug, Alexander, & Humboldt-Universitat Berlin. (2012), 251. o.
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sz6 van. A propaganda politikai ideakat szolgalo, kizarélag a beszélé altal
meghatarozott autoriter és agressziv kommunikacio. A reklam ezzel szem-
ben ajanlat.’”

Schug javaslata nem a nemzetiszocialista propaganda reklamma valé atminésité-
sérdl szol, hanem a két kommunikacios forma parhuzamos jelenlétét sugallja.'® Ezt ers-
siti, hogy korabeli reklampiac felismerte professzionalitdsanak szellemi rokonsagat a
nemzetiszocializmussal: a tarsadalmi defenzivabal kitérni vagyo reklamkésziték a nem-
zetiszocialistakban a reklamot helyén értékeld szovetségest lattak, a Mein Kampf-ot
1943-ban az lizletag alap-irodalmaként ajanlottak.'®

Az NSDAP kisarculat

(1932): Hitler sikere nagyrészt a kivalé reklamnak k6szénhetd, amely azért
is kiilbnésen eredményes, mert versenytarsai képtelenek akér még csak ha-
sonlbéan hatékonyt is ellenébe éllitani. A nacik reklamfétise a horogkereszt,
amely jobban propagalt, mint barmelyik aru- vagy markavédjegy. 106

Peter Behrens 1907-ben az Allgemeine Elektrizitédts-Gesellschaft-nak megtervezte
az elsd integralt arculati rendszert, amely aztan egységességében — pl. logd, csomago-
las, termékterv és épitészeti alkalmazasok — mintaul szolgalt sok korabeli arculat szama-
ra. Hitler 1919-ben PR tisztként Iépett be a Deutsche Arbeiterpartei, a késébb Nationalso-
zialistische Deutsche Arbeiterpartei-ra atnevezett partba. Hitler ismerte és elismerte
Behrens munkait'”’, és prioritasként kezelte a part arculati egységességének megterem-
tését. Az Allgemeine Elektrizitdts-Gesellschaft (AEG) esetében is alkalmazott termékmar-
kaknal korabeli megoldasként hasznalt (lasd még: GE) betliszo jel6lést késdbb a nemzeti-
szocialista part (NSDAP) és az alegységeinek megnevezésére (SA, SS) is alkalmazta.

A horogkereszt Hitler el6tt nem volt része a nemzetiszocialista liturgianak. A part
logdjanak 1920-ban a tébb ezer éves multtal rendelkez6, addig széles kérben hasznalt, a
XX. szazadra ismét népszer(i, pozitiv jelentéssel bird'®, egészséget, j6 sorsot, szeren-
csét, aldast szimbolizald, a Thule Gesellschaft antiszemita szervezet altal is hasznalt
szvasztikat valasztotta. A jel modernizalasat a Mein Kampf-ban Hitler altal megjeldlt sze-
replék'® — Dr. Friedrich Krohn Starnbergi, Thule-tag, fogorvos, és sajat maga — helyett
mar korabban, 1917-ben egy modernista grafikus, a Peter Behrenssel 1909-ben az AEG
arculaton dolgozo Wilhelm Deffke végezte el''°. Deffke kozzétette az attervezett verzi-
étm, de Hitler a nevét sehol nem emliti, nem kreditalta."*?

A mozgalom élére tervezett zaszloval Hitler plakatszer(i hatast akart elérni.'™
Szinvalasztdsa egyszerre vonatkozott a vérds pszichologiabdl adodo figyelemfelkelté ha-
tasara és a konkurens marxista mozgalom, a baloldal lerablasara, provokalasara és elbi-
zonytalanitasara.'* Szimbolikajaban a véros a szocialis gondolkozét, a fehér a naciona-

103 Uo., 253. o.

104 Uo., 254. o.

105 Uo., 255. o.

106 Uo., 255. 0., eredeti idézet: Seidel’s Reklame, 16, 1932, S. 319.

107 Heller, S. (2008), 16. o.
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110 Heller, S. (2000)

111 Hinkefuss, C. E., Deffke, W. H., & Wilhelmwerk (Firm). (1917). Handelsmarken und Fabrikzeichen. Charlottenburg,
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lista ideat, a horogkereszt pedig az arja gyézelmet célzd harcot képviselte."'® A mozga-

116

lom zaszlajan a modernizalt szvasztika Hitler szandékanak megfeleléen > — Hans

Domizlaff Remtsma logéihoz''” hasonléan — friss, kortars, a mult terhétdl mentes, soha
addig nem latott jelként, a zaszl6 a bemutatdjan, 1920 nyaran — Hitler leirasa alapjan’'®

— izz6 faklyaként hatott.
Az NSDAP ornamentika

Kortars nézépontbol a nemzetiszocialista logo termékeken (jelvények, kar-
Szalagok, stb.) arculati eqgységesités céljaval valé széleskérii alkalmazasa
tigyes branding, konkrétabban merchandising tevékenységként értelmezheté.
Ebben az esetben a marka terét nem a marka-iparag tarsadalmi kiterjedése-
ként, hanem a nemzetiszocialistak harcos allaspontja altal kivaltott, a tarsa-
dalom reklameszkézdkkel térténé politikai megszallasaként kell értelmezni.’”®

Hitler és a swasztika szolgaltak a nemzetiszocialista marka 6 vizualis védjegye-
ként — ahogy akusztikus elemként a Hitler kdszontés (Hitlergrul) illetve a himnuszok —,
ezek késbébb kiegésziltek tovabbi tételekkel, mint a GroSe Deutschland sas, vagy a
Deutschland Erwache lobogo.

1922-ben Hitler sziikségét érezte'®

egy Ujabb arculati elem bevezetésének, amit
addigra tobb ezer fére duzzadt Sturmabteilung-nak szant. A mincheni George és Maria
Hagl mihimzé miihelyével és Otto és Karolina Gahr szintén miincheni aranym(ivesekkel
egylttmikodve, romai legios mintara készitették el az elsd, ,Minchen” feliratu Deutsch-
land Erwache lobogét.””" Ez és mutéciéi — Miinchen I, Landshut, Niirberg — az 1923
januarban megrendezett partgydlésen keriiltek el6szor hasznalatba. A lobog6 a tetején
elhelyezett ,doboz” révén képes volt a kildnb6z6 ,almarkak” (helyi partszervezetek, SA,
SS, NSDAP, Adolf Hitler, stb.) megjeldlésének befogadasara. A lobogd szétcsavarozhatéd
szerkezetének, id6jaras-allé anyaganak és a nemzetiszocialista jelképek konzekvens
hasznalatanak készénhetéen a szintén hasonld céltudatossaggal megtervezett egyenru-
hakat kiegészitve igen rugalmas eszkdze lett a tdomeg/utca léptékl tavlat markazasanak.

A horizont ,bevételére”, a lobogokon és embertdmegen tuli taviat
instrumentalizalasara a nemzetiszocialistak ,vezetd dekoratére” (Chefdekorateur' %), Al-
bert Speer mobil eszkdzei, az 1933 majus 1-én el6szor alkalmazott, majd a nirnbergi
partgyllések részéveé valt orias szvasztika zaszIok és a reflektorokbdl felépitett fényfal és
kupola szolgaltak.

A 12 méterenként feléllitott, 130 élesen kériilhatarolt fénysugar hat kilométer
magassagig lathaté maradt, majd fényes feliiletté olvadt éssze. gy hatalmas
oszlopok végtelen falaval hatarolt orias tér benyomasa keletkezett.'*

A fényépitészet nemzetiszocialista formaja elutasitotta a nagyvarosra kézvetlendl

utalé elemeket, a mattiiveg, illetve miianyag feliiletek és testek alkalmazasat.'** A fény-

115 Uo., 557. o.

116 Uo., 554. o.

117 Friebe, H., Branding Germany: Hans Domizlaff's Markentechnik and Its Ideological Impact in Swett, P. E. (2007), 87. o.:
brands designed by Hans Domizlaff actually appear as “natural” products, insofar as they lack any connection to a
contemporary cultural or symbolic reference system.

118 Hitler, A. (1936), 556. o.

119 Schug, Alexander, & Humboldt-Universitat Berlin. (2012), 260. o., sajat forditas.
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121 Ulric of E., & Spronk, O. (1997), 38. o.

122 Krauter, K. A. (2006), 150. o.

123 Speer, A. (1989), 71. 0., sajat forditas.
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kupolaban a nemzetiszocialistak az elektromos fényt térformalé eszkozként'?®, az tinnepi

és szakralis hatas el6allitasara, a kil- és belvilag lehatarolasara, valamint er6demonstra-
cioként (lasd katonai reflektorok) alkalmaztak (lasd 4. Abra).

Szinkronizalas — Gleichschaltung

Szervezeti szinkronizalas

1933 marcius 25-ével, a nemzetiszocialistak hatalomra jutdsa utan két hénappal a
német nép szellemi mobilizalasa (geistige Mobilmachung'®
Propagandaminisztérium (RMVP, Das Reichsministerium fiir Volksaufkldrung und Propa-
ganda) ellenérzése ala keriilt. Aprilis 6-atdl (Schriftleitergesetz) a nyomtatott médiumok
szerkesztdi az allam felé személyesen feleltek a cikkekben megjelend tartalomért, mikéz-
ben nemzetiszocialista kotddési vallalatok lapokat és kiaddkat vasaroltak fel, olvasztottak
magukba, sajatitottak ki. Mas média szektorok, mint példaul a misorszoéras és a filmgyar-
tas hasonlé modon kertiltek allami ellendrzés ala. 1933 szeptember 12-én (Gesetz liber
Wirtschaftswerbung) a propagandaminisztériumon belll Uj szervezetet hoztak létre (Wer-
berat der deutschen Wirtschaft), amely ett6l kezdve miikddési engedélyek kiadasa és
megvonasa Utjan ellenérzést gyakorolt a reklamszakma felett.”” A tevékenység tovabbi
feltételévé tették a reklamozok kotelezb szakszovetségi tagsagat. Ez a két intézkedés az
addig nyitott reklamtevékenységet exkluziv, korlatolt hozzaférésii szakmava szikitette.'*

1933-at kdvetden a telefon politikai instrumentalizalasara ker(lt sor, a hal6zatot
technikai, politikai, gazdasagi és katonai szinkronizalasra és kommunikaciéra hasznaltak.
Hasonlo kisajatitas jatszodott le a radid esetében is. A regisztralt radiovevék szama
1936-ban tullépte a 7.500.000-t, 1941-re 13.309.000-ig névekedett, ami a haztartasok
65,1%-at jelentette'®®. 1932 julius 27-én a radié kézpontositasa érdekében megtortént
annak teljes allamositasa, ami utan a nemzetiszocialista szinkronizalds csupan néhany
atstrukturalasi mivelettel megvaldsithatéva valt.™*® A radio propagandaeszkozként vald
hasznalata 1932-ben kezdddott, 1932 februar 25-t61 kezdve kdzvetitették a Reichstag
gy(ilést élében. A radié a nemzetiszocializmusban kormanyzasi eszkézként (Fihrungs-
mittel) kezelt médium volt.

) jegyében minden médium a

Ideolégiai szinkronizalas

A nemzetiszocialista befolyasolasi médszerek 6tvoztek minden addig rendelkezés-
re allé és ma is hasznalt akaratatviteli technikat. Azzal egyitt, hogy a nemzetiszocialista
allam a piaci reklamot a sajat gazdasagi céljainak rendelte ala, propagandapotencialt is
latott benne: a reklamszakma belsé rendjén tul a reklamban alkalmazhaté szimbolum-,
hangulat- és érzetvilagokat is szabalyozta. Az 1933 november 1-én kibocsatott 2. kdzle-
ményében a Werberat der deutschen Wirtschaft meghatarozta a gazdasagi reklam kove-
tendd iranyvonalat: izléses legyen a német reklam, kerilje az épitmények, helységek és
tajak eltorzitasat, képviselje a ,német” jelleget mind az érzetek, mind a kifejezés tertle-
tén, és kerilje a német nép erkolcsi, vallasi érzésének, hazaszeretetének és politikai ér-
zlletének és akaratanak a megsértését.”’
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A nemzetiszocialista megbizottak nyomasara a Werberat der deutschen Wirtschaft
1933-ban a német nyelv tisztasaganak megdbrzéséért dsszeallitott egy tobb szaz tételes,
a reklamnyelvben tébbé nem hasznalhaté szdlistat, ami elsésorban az idegen nyelvekbdl
beszivargott kifejezéseket tiltotta.'*

A reklam képekkel egészitette ki az irasos és szdbeli propagandat. A reklamban
alkalmazott életkép, testkép, jelenet, taj, épitmény, stb. és a betiltott elemek hianya spe-
cialis, a nemzetiszocialista ideolégianak megfeleld képi szimbolumrendszert, a reklamon
egy ideologikus masodik réteget alakitott ki.

Arculati standardizalas

Az 1933-ban kiadott ABC des Nationalsozialismus cim( kényv a partszabalyzaton
tul mar grafikai standardokat is tartalmazott (I4sd 5. Abra). Késébb a szakszervezetek he-
lyébe erészakkal |1éptetett Deutsche Arbeitsfront (DAF) feladata lett az NSDAP arculati
gondozasa, a DAF Robert Lay szerkesztésében 1936-ban adta ki el8szoér belsé haszna-
latra az Organisationsbuch der NSDAP'® cim(i kézikdnyvet. Ez a harmadik kiadasaban
(1937), 678, majd az 1943-as hetedik kiadasban mar 834 oldal terjedelm, Hitler elésza-
vaval ellatott konyv elbirta a vizualis jelek, az egyenruhak, jelzések, zaszlok és lobogdk,
fegyverek, dvek és dvcsatok stb. markahelyes hasznalatat, meghatarozta a kiilénb6zé
alszervezetek felépitését, és viselkedési eldirast adott tdbbek kbzt az egyenruha viselé-
séhez, és a megfeleld hazastars kivalasztasahoz.

Az 1939-ben megjelentetett Handbuch der SA™* kiadvany részletesen taglalja a
készonési és vonulasi praktikak megfelel6 formait, a rendezvénytechnikat, az egységes
fellépéshez és propagandahoz szikséges minden elemet.

A nemzetiszocialista markajegyek védelmében 1933 majus 19-én életbe Iéptetett
torvény (Gesetz zum Schutze der nationalen Symbole) megtiltotta a német térténelmi és
allami, valamint a nemzeti felemelkedéshez kapcsolddé jelek — tobbek kdzt a Hitler-
portré és a swasztika — Uzleti célu hasznalatat. Ez az intézkedés a fokuszvesztést, a je-
lekkel valo visszaélést, a szakralisnak tekintett jelrendszer kezd8dé kommercializalddasat
akadalyozta meg. A vizudlis jeleken tul bizonyos szavak hasznalatat is, mint példaul a
.Propaganda’, ,Rasse’; ,Fihrer’, monopolizalta.

Viselkedési elbirast és testi osztalyozast tartalmazo kiadvanyok jelentek meg a
mindennapi élet szabalyozasara.'*® 1%
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NSDAP CORPOREAL IDENTITY

Az NSDAP marka vizualis rendszere a kortars markazas nézdpontjabdl is alapo-
san és atgondoltan felépitett, kivitelezett, egységesitett és jogilag kezelt hatékony marka-
kommunikacio volt. A nemzetiszocialista hatalomatvételig tarté 12 évben, a totalis szink-
ronizalas el6tt, a markaelemek a verseny kézegében éltek egyitt gazdasagi és politikai
konkurenseikkel. A nemzetiszocialista hatalomatvétel utan az NSDAP marka a média-
rendszer kisajatitasaval betdltotte a Bussemer altal felsorolt propaganda jellegzetessége-
ket: a propaganda elbzetesen lerégzitett politikai célokat kévet, és ennek érdekében spe-
cifikus stratégiakat alkalmaz (3.a), ..., hogy bizonyos befolyasos elit (katonai, vagy csucs-
forrasa politikai rendszer, vagy szerepld (9.a), nem hagyatkozik a médiarendszer sajat
logikajara, hanem engedelmessé kényszeriti azt... (9.d), a propaganda altal kijelélt cse-
lekvési lehet6ségek alternativamentesnek tiinnek (10.a), az ellenallas, vagy nem kévetés
szankcioval fenyeget (10.b). A marka kommunikacidja innentél kirekeszté modon, eré-
szak bevonasaval tortént. A marka tdbbé nem alternativaként, hanem fokoz6dé belsé és
kiils6 kényszer kombinacidjaban létezett és terjedt.

A totalis allam keretein belll a szervezeti és ideoldgiai szinkronizalas utan a belsé
kényszer eszkdzkészlete is gazdagodott, a nemzetiszocialistak atvették az uralmat a ko-
z06sségi és személyes terek, az Unnep- és hétkéznapok, a testfelszin és testbelso felett.
Az ideoldgiai szinkronizalas a gazdasagi reklamra egy masodik, ideolégiat kozvetitd réte-
get Ultetett. A nemzetiszocialista tarsadalom-modell és a haborus elékésziletek altal in-
dukalt gazdasagi stratégia megvaltoztatta a személyes kdrnyezet minéségét, uj anyagok,
szagok, izek és hangok jelentek meg. Az NSDAP marka Ujabb, érzéki dimenzidkkal gya-
rapodott, még ha ezek egy része nem is tudatosan ker(lt beépitésre.

Az NSDAP testkoncepcio

... totalitarius mozgalmak és rezsimek gyakran fordulnak a testhez az egyén
Jtelies” megragadasa érdekében. A szubjektum és a kérnyezet, a természet
és a kultura, az egyén és a tarsadalom kézt fellelheté feliileteket célozzak.
Ezzel megkisérlik a személyes érzékelés atstrukturalasat, bizonyos képek
kollektiv érvényesitését és a test fizikai adottsagainak atmintazasat. 137

Népkozbsség — Volksgemeinschaft

A német Volk a rassz 6sszes — elhalt, él6 és meg nem sziletett — tagjat magaba
foglalja, id6tlen entitas, mindsége az azt alkotd élékben kdzvetlendl megnyilvanul. A
nemzetiszocialista ideoldgia szerint a Volk elveszitette életerejét, amit az egyéneken
végzett miiveleteken keresztil, tarsadalmi beavatkozassal vissza lehet allitani.

A nemzetiszocialista tarsadalmi koncepcio kdzponti eleme az etnikai alapu ,igaz
(organikus) k6zdsség”, a Volksgemeinschaft (népkdzbdsség), egyfajta kdtelezé érvényd,
megvaldsulasra kotelezett tarsadalmi utopia, a Fiihrer altal végtelen hataskorben uralt,
id6tlen rassz-egység volt. A maximalis lojalitasért cserében minden korabbi tarsadalmi és
vallasi kildnbséget feloldd statusz (Volksgenosse), és az Uj Németorszag felépitésében
valo részvétel lehetbsége jart.

Néptest — Volkskorper
A Harmadik Birodalomban a test egyszerre volt a szocialis és politikai utépia alap-
anyaga, a nemzetiszocialista biopolitika célpontja, a hatalom vizualizaciés felilete, a ne-

137 Gamper, M., Nacktes Leben — lebendige Nacktheit. Formung der Masse durch Kérper- und Volkskdrperpolitik in Diehl, P.
(2006), 149. 0., 11. 0., sajat forditas.
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mi kilénbségek jeldldje és termeldje, szolgalt projekcios fellileteként az
,alacsonyabbrendiiségi” félelmeknek és az ,Uj Ember” iranti vagynak.'®

A nemzetiszocialistak a tbmeghez valé hozzaférés modszereiben szamos ,meg-
testesitd” technikat alkalmaztak, Hitler A Mein Kampf-ban a nemzettest (Volkskérper) me-
tafora bevezetésével 6sszekapcsolta az egyén testét (Volksgenosse) az allam testével
(lasd 6. Abra)."®

A ,Volkskérper” ujraszervezése és megformalasa, a tiszta rassz és a tékéle-
tesen ,Uj Ember” el6éllitasa tébb volt, mint retorikai motivum: a nemzetiszo-
cialista testpolitika valos céljat, motorjat és alapjat jelentette.’*

A Volkskérper organizmusként megélt etnikai k6zosség, néptest, melyre
biopolitikai értelemben vonatkoztak a diagnodzis és terapia fogalmai. A Volkskérper
~€9észséges” és ,egészségtelen” testekbdl all, egészségét a ,parazitak”, a ,rakos testek”
és az ,idegen testek” (Fremdkorper) fenyegetik."" Az Volkskorper “idedlis” allapota az
~€9észséges” organikus tarsadalom, testi, szellemi, lelki, szexualis és rasszt fenyegetd
.betegsegtol” és kartev6tdl” mentes, tiszta, végtelen, meleg életaram. A Volkskérper
megnyilvanulasa a tdmegesemény, felvonulas vagy innep keretében a kdzos fizikai, ide-
olégiai és multiszenzualis (vizualis, akusztikus, haptikus, olfaktorikus és kinesztetikus tér-
ben'*) egyiitt rezgé embertdmeg.

A nemzetiszocializmusban a test egyszerre volt legfontosabb médiuma és vizuali-
zacios felllete a Volkskérper tapasztalati megélésének (lasd Leni Riefenstahl propagan-
da filmjeit).

Elézmény — testkép a weimari koztarsasag reklamvilagaban

A weimari reklamvilagban létezett egy tokéletes ember, amit Alexander Schug a
reklamképek ikonoldgiaja alapjan elemez."® Ez az emberkép bizonyos pontokon egybe-
vag az idealizalt nemzetiszocialista testképpel, bizonyos reklamozok esetén pedig (pl. Ni-
vea) teljes atfedésben van azzal.

Az elsd vilaghaboru utan megvaltozott testvilagok jelentek meg a reklamban, a
csaszarsag idészakara jellemz6 jegyek, mint

...a jopolgari kerek formak, a Kaiser-Wilhelm szakall, az ondolalt, miihajjal
kiegészitett feltornyozott frizura, a magas dereku, hosszu, flizés ruhéak [...] a
csaszarsagra jellemzé habitus, a testfelépités, testtartas, mimika, gesztus és
ruhdzkodas érvényiiket veszitették [...] A weimari kbztarsaség ,Uj Ember’-e
mashogy mozgott, lépett fel, 6lt6z6tt, mas hajviseletet hordott, mint a mo-
narchia tagja. Tébbek kézt az expandalé reklam és képviléga lett az ,Uj Em-

ber” megformaléja.’**

A reklamozodk kiterjesztették a kreativ beavatkozas lehet6ségét a testfellilet és a
testbelsd, tehat az egész emberi test terliletére. A test alaptdke és a ,body management”
alanya, a személyes tarsadalmi pozicionalas eszkoze, kreativ dnreprezentacios feliilet
lett. A test szocialis konstrukcidja a termék és szolgaltatas paletta altal a ,testbe irhatd”

138 Diehl, P. (2006), 7. o.
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140 Diehl, P. (2006), 10. o., sajat forditas.
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kulturdlis értékek révén ,szabadon” hangolhatova, a szépség a reklam altal vizualizalt le-
hetésséggé és piaci aktussa valt.'*

A weimari kdztarsasag apolatlan és testszdrzetét nem megfeleléen formalé tagja a
modern német fogyaszto antitézise. A test az ,életharc fegyvere” (Waffe im Lebens-
kampf)'*°, a szociabilitas forrasa és médiuma; elviselhetdsége és kelleme a body mana-
gement altal meghatarozott volt.

A megfeleld body management kivitelezéséhez szamos Uj termék alkalmazasa valt
szikségessé. Az elegans otthon kiegészitéje a tusoldval, vagy furdékaddal rendelkez6
firdészoba Junker, vagy Vaillant vizmelegitvel. A hajmosas eszkdze az arcon is alkal-
mazhato, pérustisztité Abrador szappan. A sz6kitd szerek kultusza mar évtizedekkel a
nemzetiszocialista ideoldgia politikai szintre emelése elbtt jelen volt a reklam képvilaga-
ban, ,Blondhaar bringt Chanchen!” (a sz6ke haj lehetéséget teremt) politikailag is olvas-
hato reklamszlogen megelblegezi az arja ndidealt. Az ,allatias” tulajdonsagok elfedésére,
a modern ember megbizhaté body performance-at és kiegyensulyozott teljesitdképes-
ségét lehetbvé tevd eszkdzok kdzil a néi nemi szervek fertétlenitésére valo, a ,karos csi-
rakat elpusztitd” Sagrotan reklamja a modern ng, és a hasonl6 terméket még nem hasz-
nalé korabbi ndi generaciok (anya és lanya) kozé ékelve felvilagosité modon, a Camelia
reformbetét reklamkommunikacidja pedig a folytonos frissesség és biztonsag igéretével
érvelt. Izzadsag-, vagy barmiféle szexualis szag megnyilvanulasa az ,Uj N&’-t ,elférfiasi-
totta”, a Vasenol testpuder, vagy dezodor alkalmazasa ezt megakadalyozta. A modern
arc statusszimboélum, az arc frissessége és fiatalsaga, a fogfehérség és lehelet a body
management imperativuszai — lasd Mouson fogkrém, Odol és Chlorodont szajviz."*" A
férfi hiusag instrumentalizalasaval az 6szilés, korpa és hajhullas elleni szerek, mint az
Elida és Schwarzkopf samponok, Dr. Dralle’s Birkenwasser hajviz gyartoi nyertek pia-
cot."®

A testbels6, az idegek, hangulat apolasat, az eré megszerzését, a kiegyensulyo-
zott, friss, belll is szép embert szolgalta mar gyerekkortdl a Biomalz pehely, vagy a
Blutan vérjavito rendszeres fogyasztasa.'*®

A teststrukturaba beavatkozé body management technikak, mint a plasztikai sebé-
szet és a mechanikus-elektronikus testformal6 eszkdzok is jelen voltak a weimari kdztar-
sasag reklamvilagaban. A fogyaszto a sajat teremtdjévé valhatott, megnyilt a test Ujrater-
vezésének perspektivaja: a test athidalhaté sors, amit az akarat ereje képes atformalni.
Az ,életharcban” (Lebenskampf) a test stratégiava és magasabb célok érdekében mani-
pulacioé targyava valt.

Erzéki markadimenzié — haptikus/olfaktorikus rezonanciatér: nemzeti higiénia

A higiénia szocialis kozegek és nemek identifikacios és szegregacios jel6l6jevé
valt a weimari kéztarsasagban, ismételt biologizalasa révén pedig rasszista eszk6zzé a
nemzetiszocialista rendszerben. A test-kiilsd higiénigja folytonos személyes feladat és
iparag teremt6 er6, a ,belsd” tisztasag pedig az ideoldgia szerint a Volkskérper egés-
zségbefolyasolo tényezdje volt. A Volkskérper emberi eleme — a Volksgenosse az atpoli-
tizalt Volk totalitasa altal megragadott, a tarsadalomba betagozddé egyén — személyes,
allamon kiviili, vagy allam feletti szabadsaggal nem rendelkezett.'
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1933-ban a body management személyes szabadsagat felvaltotta a teljes népre
vonatkozo kotelezdség, az ideoldgiai szinkronizalas kévetkeztében a modern test-
stratégia ajanlata a rassz-ideoldgia és a Volkskérper egészségpolitikai eléirasava szkdlt.
Eszerint a test tobbé nem az ,életharc” privat eszkdze, hanem az allam stratégiai fellilete.
A néptestet formalo higiéniai és egészséguigyi elbirasok egységesitették és szinkronizal-
tak a nemzetiszocialista testvilagokat: allamilag tamogatott szajhigiénia, dohanyzas és
alkoholfogyasztas-ellenes kampanyok, a modernbdl atvett és tovabb promotalt testideal-
elemek (lasd 7. Abra), mint a csupasz férfiarc, szértelen néi és szoborszerii férfi test —
mikdzben férfi szértelenitd termékeket nem kinaltak.

A német n6 megjelenése természetes, egészséges; 6 mozgas-gazdag életmodot
folytat, és kerili a sminket és a mesterséges illatokat. Teste erds, napbarnitott és termé-
keny, nem hasznal kozmetikumokat, és feltétlenil tavol tartja magatol az alkoholt és a ci-
garettat.””" A német né sportos, de kertili a férfi sportokat.

A nemzetiszocialista ideoldgia szerint a n6 feladata a rassz fenntartasa, elsésor-
ban anya, szféraja a csalad; a weimari ,Uj N&” legtdbb személyes szabadsagfokat elve-
szitette, szerepe a tradicionalisban konzervalddott:

A né feladata tevékenységét nagyrészt a csaladra és a haztartasra foku-
szalni, ami a Kinder, Kiiche, Kirche (gyerek, konyha, templom) szlogenben
témdren kifejezbdik. Mindez — az ideolbgia szerint — kielégiti a n6 termé-
szetes anyai 6sztdnét, és lehet6séget ad a Németorszag altal raruhazott
tiszteletremélto feladat betélitésére.’

Hitler szerint a n6:

...vilagat a férje jelenti, a csaladja, a gyerekei és az otthonuk.’

A Harmadik Birodalomban az idealis n6 visszatért a hagyomanyos feleség és anya
szerephez, de megdrizte a modernben sajatjava tett vasarlasi szokasait. ,A német né
mindennapi gazdasagi kbtelessége a vasarlas és a fogyasztas”. A n, mint a haztartas
fenntartoja ,,d6nt a beszerzések 80%-rol’, ,igy valik a nemzetgazdasag fontos és elismert
szereplgjévé”. Mint ilyen pedig felvildagositasra és ,nevelésre szorul (beszerzéseinek) po-
litikai kévetkezményeirdl’. Minden német nd kotelessége, hogy ,elvbdl a német arut ke-
resse, és hanyagolja a nélkiilozheté kiilféldi termékeket’.">* Elektromos grillez6, f6zélap,
kavéf6zd, melegviztarold, mosogép, hiitészekrény gazdagitotta az idealis német haziasz-
szony otthonat — és segitette az elektromos iparagban a munkahelyteremtést'® —, au-
rajaban pedig a weimari parfiimjét felvaltotta a csaladjanak elkészitett vacsora illata.

A kozmetikai szerek elleni kampanyok &sszes vitajaval és a parthivatalnokok
hajthatatlan allaspontjaval szemben a néi magazinok, a reklamok és a fo-

gyasztasi statisztikak eqgy egész masfajta néképet festettek a nemzetiszocia-
lista Németorszagban. Bar a vezérmotivum a ,természetesség” volf, de ezt a
szépségidealt nagyrészt mesterséges eszk6z6k segitségével allitottak els. A
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nemzetiszocialista kormanyzat maximalisan tisztaban volt ezzel az ellent-

mondassal, és nem avatkozott kézbe.

Az idealis néi kép, a ,természetesen gydnyor(i” megvaldsitasahoz a német nd —
toébbek kozt a gazdasag irant érzett felelésségtudatbdl — igénybe vett bizonyos ,titkos
praktikakat”: bérének barnasaga elérhetd volt a napozas helyett naplampaval; a sport k-
vetkeztében elballé nemkivanatos erds testszagatél megszabaditotta a dezodor és a test-
por; a kinos szagok elleni harcanak fegyvere még mindig a Sagrotan volt; sz&rtelenitd
krém kinalt neki magabiztossagot a strandon, sportolas, jaték, vagy tanc kézben; csiingd,
vagy alulfejlett melleit hormonterapia orvosolta; arcpor tlintette el archibait; bérének ére-
gedését ranckém forditotta vissza. Eva Braun kedvenc kozmetikai markaja az Elizabeth
Arden volt."’

Erzéki markadimenzié — testkép

Paula Diehl a nemzetiszocialista testképeket és testpraxisokat vizsgalé kdnyvének
bevezetdjében'® a nemzetiszocialista képek tekintetre gyakorolt hatasat Viktor Klempe-
rert idézve a nemzetiszocialista nyelv gondolkodasra gyakorolt hatdsadhoz hasonlitja. A
testkép képes a személyes valosagérzékelés atstrukturalasara, az identitas megszolita-
sara."™ A bels6 (képzet, emlékezet, stb.) és kiils6 képek Gsszevetése és a koztiik felme-
rulé fesziltség a testképek esetében kiildndsen érzékenyen érinti a komfortérzetet, mert
a testkép érzékelése soha nem tisztan targyszerl, hanem érzésekkel jar.

A nemzetiszocialista propaganda altal kifejlesztett képpolitika az ideal- és el-
lenségképek terjesztésével az egyén belsé képeit nevelb jellegli taktikaval
célozta. A testkép kiemelt nevelbeszkézként a szemet a ,szépre” iskolazta,
és élezte az ,alacsonyabb rendii” és a ,rassznak értékes” szétvalasztasat.”®

Az ideoldgiat kettds testkép-rendszer képviselte: az ,alacsonyabb rendi”-nek szant
mindségek negativ testi érzeteket el6hivo képi megjelenitést kaptak (visszataszitdé megje-
lenés), mig az arja ideal testképei a testi teljesség tikorkép-szeri felkinalasaval a cél-
csoport beazonositasat pozitivan mobilizaltak."®
gian atszlrt tisztasagot és test-tulajdonsagokat az arja esetében pozitiv, mig a kitaszitott
testek esetében negativ mindségben jelenitették meg a propaganda és reklamképek. A
képi Uzenetek testmetaforai negativ érzeti rezonanciakkal manipuléltak — mosdatlansag,
apolatlansag, testszag és testnedvek érzetét kelté kepekkel.

A reklamokban hasznalt testképek masodlagos rétegként mikodtek; hasonldéan a
kénnylszerkezetes Speer épitményekhez, vagy a Goebbels preparalta nyelvhez az em-
beri fiziol6giat ideoldgiai szandékkal lefedve a képen férfinak, vagy nének abrazolandot
biopolitikai Gizenet ornamentikajaba oltdztették. A felmutatott testképek a képfajta identi-
tas-megszdlito jellege és affektiv érzékelése miatt a politikai propaganda érzéki csatorna-
java valtak.

A modernbdl 6rokolt és a rassz ideolo-
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Erzéki markadimenzié — kollektiv képzetvilag a reklamban, az erdé

Az erd6 (Wald) és a nép (Volk) analégia a XIX. szazad végétdl vélkisch szerz6k
miveiben jelent meg, akik ezzel a német nép féldben-gyodkerezettségét (Bodensténdig-
keit) hangsulyoztak, és azt, hogy a németség erds vonzodasa az erdd irdnt Németorszag
felemelkedésének biztositéka. Az 1920-as években az erdd a német nemzet atstruktura-
lasanak, a Volksgemeinschaft szerkezetének modelljévé valt, lasd Rudolf Diesberg
1910-es Der Wald als Erzieher'®® (A felneveld erdd) cimi konyvének metaforajat:

...eqy fa mulé jelenség, mig az erdéallomany, amibe tartozik 6rék; a fak
egyenletes rétegei az allomanyban klilénbdzé feladatokat latnak el, mint
példaul az uralkod6 lombozat és az azt kiszolgalo aljinévényzet; és véglil bi-
zonyos rétegek értékesebbek, mint masok, de az egész miikb6déséhez és jo-
létéhez mind ugyanolyan fontos.'®

A metafora jelentése: az egyén (fa) élete mulé jelenség, és szinte elhanyagolhato
a nemzetéhez (erd6éhez) képest, ezért az egyénnek a kéz érdekében fel kell magat al-
doznia; az emberek képességei kiuldnbodzbek, vannak kodztik értékesek, és kiszolgalo fe-
ladatra sziiletettek; az egész rendszer miikddéséhez mindenkire sziikség van. Ezek a
gondolatok pozitiv visszhangra leltek a német tarsadalom individualizaciéjabdl kiabran-
dult vélkisch aktivistak kdrében.

1933 utan ez a nézdpont a Volksgemeinschaft tarsadalmi modelljének megvalosi-
tasaban gyakorlati iranymutatasként szerepelt:

Az erdd a mi tanitonk. Az egyenlésdi nem a természet sajatja. Az erés télgy
nem utasitja vissza az egyszerli kis f( életk6z6sségét (Lebensgemein-
schaft). Erés és gyenge dsszetartozik, tamogatja egymast és alarendeli ma-
gat a kézjénak. Igy kell ennek lennie a Volksgemeinschaft-ban is, amely
most valéséagga valik, nem alom tébbé.”**

Konrad Guenther természettorténész iskolai biolégia tankdnyvének bevezetdjében
ezt irja (1936):

Az erdb kbzbssége és a Volksgemeinschaft, az erd6 rendje és a Volk rendje
kézt minden pillanatban felmertilé analdgiak oly nyilvanvalbak, hogy felesle-
ges azokat egyenként vizsgaini. 165

Michael Imort tanulmanyaban'®® tudomanyos erdészeti szaklapok reklamképein
vizsgélja az erd6-Volk/Volksgemeinschaft analogiat, amely:

...mkbdbéképes volt, mert tébb mint egy évszazados irodalmi, képzémdiivé-
szeti és zenei romanticizalasa utan a k6zénség elfogadta az erd6t Németor-
Szag és a németség jelképeként, és azonosult annak fogalmi tartalmaval.
Lényegileg az erdd a ,t6meg szimbdlumaként” kertilt elfogadasra jéval a

162 Duesberg, R. (1910). Der Wald als Erzieher: Nach den Verhéltnissen des preussischen Ostens geschildert. Berlin: Parey

163 Imort, M., “Planting a Forest Tall and Straight Like the German Volk”: Visualizing the Volksgemeinschaft through
Advertising in German Forestry Journals, 1933-1945 in Swett, P. E., Wiesen, S. J., & Zatlin, J. R. (2007), 106. o., sajat
forditas.
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nemzetiszocialistak el6tt [...] Az analégia mobilizalasahoz mindéssze ki kel-
lett terjeszteni a jelképet a Volk-rol a Volsgemeinschaft-ra, és felhasznalni az
erdét a (nemzetiszocialista) koncepcio vizualizalasara.'®

A reklamokban hasznalt erd6-Volk analégiara példa az egyenes, magas, erds és
kiegyensulyozottan fejl6d6 fatestek végtelen geometrikus formacioja, mint a kollektiv rend
és eszme reprezentacidja, vagy az alacsony ,testér” fakkal 6vezett dominans és hibatlan
fak (népvezet6k) csoportja. Erdészeti megfontolasban az utébbi konstrukcié a csomé-
mentes fa-nyersanyag eléallitasat szolgalja: a kivalasztott magas névésl és egészséges
fakat az oldalso agképzédés elkeriilése érdekében kisebbekkel arnyékoljak.'®® Fuchs er-
dész szerint (1934):

Ahogy felismertiik az erd6ben az ugynevezett ,szolgalo fak” lényegét, ugy
ismerjiik el e kérdés fontossagat a Volk életében.’®

Az erd6 nemcsak a rend, a koz6sség, a kollektivitas, az egyittmikddés, az dnfel-
adas, a szolgalat és a hierarchia metaforaja, a rasszkérdés is megjelenithet6 volt e képi
rendszerben. A Pein & Pein faiskola reklamjaban a német erdégazdalkodas antitézise-
ként abrazolt, fagazdalkodasra alkalmatlan, nyirfanak, borokanak, vagy egyéb éncélunak,
igy karosnak itélt Iénynek otthont ado pusztasag abrazolasa és a kisérészéveg, amely
szerint a ,terméketlen féld erdévé kell valjon” (I4sd 8. Abra), vagy ,a nemzetgazdaséagért
folytatott harcunk nem engedheti meg a terméketlen teriiletek fenntartasat™’® rasszista
felhangot hasznal. A terméketlen faj — jelen esetben a fagazdalkodashoz, vagyis a ko-
z6sség gazdasagi fejlédéséhez hozzatenni képtelen — goérbe, nyeszlett, és formajukban
szabados példanyai altal uralt taj kihasznalatlan senki foldje, parlag, a nemzetgazdalko-
das terhe, megengedhetetlen ,luxus”. Erre valaszként egy masik reklamjaban, a termé-
ketlen fold erdévé formalasaval ugyanez a cég az ,erdbaratast” abrazolja, ahol a rassz-
tiszta fakultura szalegyenes, egyméretii egyedei szabalyos geometriai rendben varjak,
hogy ,gazdaik” eljdjjenek értiik, és végre maguk is hozzatehessenek a német nemzet-
gazdasag névekedéséhez.

A fenti példa azt mutatja, hogy az ideolégiai szinkronizalas a reklam képvilagara
erbteljes hatassal volt. A Werberat der deutschen Wirtschaft 1933 november 1-én kibo-
csatott 2. kdzleményében a piaci reklam szamara el6irt ideoldgiai iranyelvek gyakorlati
alkalmazasa egy masodlagos fellletet, rezonanciateret krealt a reklamon, ennek megfe-
leléen az értékesitési céllal megjelenitett képek — ahogy a testképeknél is — ideologiai
Uzenetet tartalmaztak. Az erdé analogia — ez esetben a testképtdl eltér6en — kollektiv
képzetvilagot instrumentalizalt. A németség évszazados multtal rendelkezd erd6-képzetét
a nemzetiszocialistak a sajat céljukra mobilizaltak. Létrehoztak egy dsszetett képi konst-
rukciot a piaci reklam miifajan beliil, amely egyszerre funkcionalt propagandaeszkdzkent
és gazdasagi médiumként.

Erzéki markadimenzié — storytelling, az emlékezés tere, a Horst Wessel almarka

Az 1930 januar 14-én a — nagy valdszinliséggel féltékenységbdl — kdzvetlen kdzel-
rél meglétt fiatal SA tiszt, Horst Wessel (lasd 9. Abra) 1930 februar 23-an vérmérgezésben
elhunyt. Goebbels — aki Wesselt 1929-6ta ismerte, a kérhazban tdbbszoér is meglatogatta

167 Uo., 123. o., sajat forditas.
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169 Uo., 109. o., eredeti idézet: Fuchs, “Wald und Volk,” 345., sajat forditas.
170 Uo., 111. o.
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— hamar felismerte az eset propaganda-lehetéségeit. Azonnal elkezdte a Wessel mitosz
felépitését, hogy az elhunyt emlékét a német fiatalok példaképéveé'" gyurja.

A Goebbels kormanyozta nemzetiszocialista emlékezéskultusz Wessel temetését
a weimari kdztarsasag ellen folytatott harc kvazi-vallasos allomasava torzitotta. A teme-
tési menetet a nemzetiszocialista akarat gy6zelmi felvonulasaként (Triumphzug des nati-
onalsozialistischen Willens), a falakon kivil 6sszegyl(lt gyaszoldkat, az elembertelene-
dett-embereket (entmentschte Menschen), a sir gyaszkdzdsségét pedig a valddi Volks-
gemeinschaft szimbdlumava formalta'’>.

A krisztus-szocialistava (Christussozialist) és vértanuva (Blutzeuge) magasztalt
Wessel édesanyjat is felhasznalva — 6 a stilizalt német anya (deutsche Multter) idealtipu-
sat alakitotta — Goebbels modern passidtorténetté irta at a Wessel-torténetet.’® A mi-
tosz felépitése és kanonizalasa is hathatds hozzajarulasaval zajlott, a Der Angriff 1930
februar 17-i szamaban dramatizalt irasban, rezsim-konform nyelvezetben szamolt be a
nemzeti hés halalanak virtualizalt koriimeényeirél."™

A Goebbels krealta stilizalt torténet aztan a megfeleld propagandafelileteken ke-
resztiil a rendszer segitségével valt viralissa: jo néhany kiadvany és konyy'’ 176 177 178 179
180 181182 g7 erzgjét érdekelte ezt a fajta propagandisztikus torténelemdiszités. A Horst
Wessel elnevezés megjelent a civil &s a katonai élet szinterein: tdbbek kozt kdzterek'®,
k', egy varosrész'®, egy artér'®, egy SS hadosztaly'® és egy vadasz-

kapta megjeldlésként részben, vagy kiegészitésként az elhunyt 22 éves

kézintézménye
replld egység'®®
fid nevét.

Wessel életében tehetséges és foglalkoztatott szonok — Goebbels utan a masodik
legkeresettebb Berlinben, 1929-ben'®® — és amat6r koltd volt. A mitosz részeként és az
emlékezéskultusz hangzoelemeként Goebbels a Die Fahne Hoch cimii versének megze-
nésitett formajat hivatalos nemzetiszocialista himnussza tette (Horst Wessel Lied), ami a
Deutschland Uber Alles mellett hamarosan részévé valt a nemzetiszocializmus (innepei-
nek és propagandajanak.

Wessel alemlékét szamos targyi eszkdzzel (emléktablaval, plakettel, SA Deutsch-
land erwache Standard Horst Wessel stb.) és épitménnyel (Horst-Wessel Haus'®) apol-
tak. 1933 oktéber 8-an — aznap toltétte volna be a 26-ot —, Wessel szilévarosaban,
Bielefeldben, a nemzeti dal linnepén (Tag des nationalen Liedes) édesanyja, ndvére és
tovabbi kb. 15.000 (a partpropaganda szerint 50.000 (Marsch der 50.000)) résztvevivel,
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a Viblkische Beobachter alapjan ,szivbemarkol6 tinnepség” keretében (zu Herzen gehen-
den Festakt) felavattak az ,elveszett gyermek” (verlorene Sohn) emlékmiivét."’

Ahogy az 1933 majus 19-én frissen bevezetett német térténelmi és allami, valamint
a nemzeti felemelkedéshez kapcsolodo jeleket (Gesetz zum Schutze der nationalen
Symbole) levédték, ugy a Horst Wessel dal felhasznalasanak kérilményeit és jogait is
toérvényben szabalyoztak a nemzetiszocialistak, egy tovabbi NS-markat hivva ezzel élet-
re'¥. A jogokért folyod harcban Wessel édesanyja sem volt tétlen, realizalva a majus 19-i
torvény korét ringbe szallt a fia altal irt, addigra nemzetiszocialista himnussza emelt dal-
szoveg (Die Fahne Hoch) szerz6i jogaiért'®®, borsot torve ezzel Goebbels orra ala'®.

A Horst Wessel story egy, de nem kiemelkedd eleme a hatalmi hasznalatra krealt
nemzetiszocialista térténeteknek, megtalalhatdé benne a csusztatas, elhallgatas és valo-
saghamisitas. Mindezeknek mégis talan legjellemz8bb példaja a part térténetét és hata-
lomra jutasat fotdkkal illusztralt, kdnnyen élvezhet formaban feldolgoz6 Deutschland er-
wacht: Werden, Kampf und Sieg der NSDAP'® virtualitasok és altérténetek kiadvanya,
amely a mitoszok, praktikak, h6sok és aldozatok laza montazsa. A nemzetiszocialista
emlékezetpolitika ugyanolyan rugalmasan kezelte a valdésagot, mint ahogy a part politikai
retorikaja a német nyelvet, szamara a mult és az az emlékezet rugalmasan alakithato,
kreativan megmdvelend6 alapanyag volt.

Erzéki markadimenzié — akusztikus rezonanciaterek

A XX. szazad els6 évtizedeiben a nagyvaros hangja az iparosodas, a fokoz6do be-
teleplilés és népsirliség ndvekedés, valamint a modernizalodé kézlekedés, a kommuni-
kacios és szorakoztatd technologiak kdvetkeztében hangosabba, intenzivebbé és dssze-
tettebbé valt:

...motorgépjarmlivek, o6ra és templomharangok, sip, klirt, sz6nyegporolas,

lovak, kordék, ételarusok, kereskedbk, mechanikus zene, ujsagarus, posta-
kiirt, komédias és koldus hangja gazdagitotta a német hangvilagot még az

1930-as, 1940-es években is."®

A varosi hanger6 és hangintenzitds névekedésén tul a technolégia modern formai
is megvaltoztattak az akuszikus kérnyezet megfigyelésének, észlelésének és érzékelé-
sének médjat. Az els6 vilaghaborut kévetd mikrofon, erdsitd, hangszord, valamint a radié,
film- és hangrogzité berendezések fejlesztései a kdzvetitett hang elterjedését és térfogla-
lasat eredményezték:

Lehasitottuk a hangot a hangkeltérél. Leszakadt eredeti forrasarol, fiiggetlen
életre keltve az erésitett hangot. Az énekhang példaul nem ragaszkodik t6b-
bé a fejen I6vG nyilashoz, barhol keletkezhet a tajban.”’

A rezonal6 varosi terekben a falakrél és mas felliletekrél visszaver8d hangok
kénnyen eredményeznek magas hangerdt. A nemzetiszocialistak az 1920-as és 1930-as
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194 Goebbels, J., & Reuth, R. G. (1992), 1933 junius 10.: [...] Hosszu vita Wessel asszonnyal. Maganak akarja Horst dalat.
Pedig az a nemzet tulajdona. [...] , sajat forditas.

195 Bade, W., Hoffmann, H., Cigaretten-Bilderdienst (Hamburg), & NSDAP. (1933). Deutschland erwacht: Werden, Kampf und
Sieg der NSDAP. Hamburg-Bahrenfeld: Cigaretten-Bilderdienst.

196 Birdsall, C. (2012), 14. o., sajat forditas.

197 Uo., 22. o., eredeti idézet: Mathieu, W.A. (1994). The Musical Life. Shambhala. p. 223., sajat forditas.

29



években a nyilvanos és szocialis terek elfoglalasahoz, figyelemfelkeltéshez és a civilek
bevonasahoz szamos akusztikus stratégiat bevetettek. A kdzélet és a varosi tér akuszti-
kai megszallasara tett politikai kisérletek példaul az SA (Sturmabteilung) és a baloldali
csoportok kozti zajos, partszlogen-kialtasokkal kisért 6sszecsapasok, a hangtechnolégiak
és kozvetité csatornak hasznalata, énekek és ritualis praktikak standardizalasa, az
akusztikus szimbdlumként alkalmazott puskaldvés sorozatok, és késébb, az linnepek so-
ran az eget megtolté repiilégépek demonstrativ hasznalata.'®®

Carolyn Birdsall'®® megszemélyesits, identitas- és varostér-formalé tényezonek te-
kinti a hangot és ritmust alkalmazé testpraktikakat, és bevezeti az affirmative resonance
(megerdsité rezonancia) fogalmat, amely valamely embercsoport sajat identitdsmintazatat
megerdsitd és legitimald hangi rezonancia-gyakorlatara, vagy eseményre vonatkozik.*°

Birdsall kdnyvében részletesen vizsgalja®®' Leo Schlageter, a francia megszallok
altal halalra itélt és 1923 majusaban kivégzett veteran, jobboldali aktivista, szabotérbdl
faragott heroikus szabadsagharcos és nemzeti szimbolumma emelt martir alemlékét él-
ményesito ritualék hangvilagat (v6.: Horst Wessel marka). A mindent beborité masodla-
gos fellletek, a szemet telité zaszlok és szinek terében a néz6k kdzt oszlopokban vonuld
ezrek hangos kialtasai és ritmikus csizmadobogasa akusztikailag vette be Disseldorfot a
haromnapos Schlageter fesztivalon, 1933 majusaban. A nemzetiszocialista ritualékon
hasznalt megkilénbdztetd, karakteres kdszdntés és a szinkronizalt vonulas a katonai fe-
gyelem és ritmikus rend értelmezhetd a weimari kdztarsasag ,kaoszara” kinalt ellenszer
érzéki szimbolumaként.**

Kb6z6s éneklés, hangszeres zene, vagy hangfelvevd és hangatviteli technolédgia
hasznalata révén is eléallhat megerdstd rezonancia. 1932-ben a kdztér akusztikus domi-
nalasara béreltek el6szor a nemzetiszocialistak Siemens & Halske tipusu, hangszéréval
ellatott gépjarmivet (Lautsprecherwagen) beszédek, dalok és partszlogenek sugarzasa-
ra.’® A partesemények hallgatésagat massziv visszacsatolasi kor vonta kozos akusztikus
rezonatortérbe, ahogy a tomeghang a mikrofonba visszajutva, a szénok hangjahoz adéd-
va felerésitésre és kisugarzasra, visszacsatolasra keriilt (Iasd 10. Abra).?** A megerdsité
rezonancia terepe altalaban varosi kéztér, de az intenziv nemzetiszocialista médiahasz-
nalat kdvetkeztében hatokore a személyes terekre is kiterjedt. Az akusztikai jelenlét foko-
zasaert 1928 utan a part forgalmazni kezdte a katonai és partdalok, valamint 1932-t8l Hit-
ler Appell an die Nation (Felhivas a nemzethez) beszédének hangfelvételeit. A szemé-
lyes terekre kiterjesztett rezonatorként értelmezheté a radio és a televizio is.

A nemzetiszocialista akusztikus testpraktikak és elektronikus kisugarzasuk karak-
teres és kikerilhetetlen hangi minéséggel, figyelemfelkelté erével, mozgdsitdé szandékkal,
valamint ideoldgiai izenettel rendelkeztek. A nemzetiszocialista akusztikus stratégia be-
vont militans hangvilagokat, mint a vonulas és kiéltdsok, szlogenek, puskaldvés soroza-
tok és a hadigépek zugasa, megvaltoztatta és felllirta az innepnapok hangkarakterét,
ideoldgiaval t6ltétt meg elektroakusztikus rezonanciatereket, bevette a varosi és szeme-
lyes terek akusztikus fellleteit, kiterjesztette az innepet a mindennapokra. Létrehozta a
Lfolyamatos fesztivalt” a radidban, az akusztikus jelenlét technikai feltételeinek megterem-
tését pedig az ipari fejlesztések 0sztdnzésével biztositotta. A nemzetiszocialistak tehat in-
tenziven hasznaltak az akusztikus eszkézoket megfélemlités, mozgoésitas, események és
helyzetek élményesitése, k6zosségélmény termelés és érzelmi hangolas, tehat a tdmeg-
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befolyasolas eszkdzeként, a hangi eseményeik j6 része pedig standardizalt és szabalyo-
zott (pl. Hitler kdszontés (Hitlergrul3), induldk, himnuszok, vonulasi helyzetek, stb.), tehat
reprodukalhato, j6l beazonosithatd és megjegyezhetd, markaelemként alkalmazhaté volt.

Erzéki markadimenzié — kinesztetikus rezonanciatér: vonulas, tanc és gesztusok

A Hitler koszontés (Hitlergrul3) — a rezsim rendszeresen kiprovokalt akusztikus és
kinesztetikus lojalitas-markere — testi és érzéki mobilizaciéval jart: magasra feszesen ki-
nyujtott kar, megfelel6 idében leadott hatarozott akusztikus jel. Helyes kivitelezése erds
koncentraciét igényelt — menet kézben 5 Iépéssel elébb elkezdeni, majd 2 |épés alatt be-
fejezni, megfeleld iranyba nézni és minden végtagot és a testet elbirasszerlen, a lerégzi-
tett (Iasd: Handbuch der SA), egységesitett formanak megfeleléen tartani. William H.
McNeill konyvében®® azt vizsgalja, hogy a ritmikus tanc, vonulasi és egyéb kozosségi
izompraktikdk, vagyis a ritmikus izomélmény hogyan alakit ki érzelmi kdtédést. Bevezet
egy fogalmat a ritmikus izommozgas altal kivaltott érzelmi megerdsitésre: muscular
bonding. Unnepi, mindennapi és vallasos megnyilvanulasok, katonai és politikai paradék,
futball mérkézések, politikai tiintetések adjak az érzelemmel t61t6tt ritmikus mozgasok és
gesztusok megnyilvanulasi fellleteit. Feltételezi bizonyos szabalyos mozgasokrdl mint
példaul a katonai vonulas, hogy a ritmikus izomélmény kdvetkeztében alkalmasak a cso-
portkohézid, a bajtarsiassag érzésének fokozasara, a tanchoz hasonléan a személyes
hatar feloldasara.?®

McNeill Hitlert olyan témegtechnikusnak tartja, aki tudatosan hasznalt izomprakti-
kakat. A Hitler koszontés (Hitlergrull), az SA az SS vonulasait, a tdmegesemények felvo-
nulasait, k6z0sségi gyakorlatait és a k6zdsségformald izomritualékat sorolja a nemzeti-
szocialista politika alkalmazott muscular bonding technikai k6zé.

Hitler azon hite, hogy a vér kbzbssége az egyetlen érvényes kéz6sség
eredményezte, hogy kiemelt figyelemmel kezelte a szubverbalis izomkom-
munikaciot. A vér véglil inkabb mozgéasban és érzésben nyilvanult meg, mint
széban, vagy érvelésben.?”’

A nemzetiszocialista kulturpolitika keretében a test- és tanckultura intézményesité-
sére is sor kerilt. A ritmus germanizalasara a német Ritmusmozgalom (Rhytmusbewe-
gung) mozgas- és tanctanitas formajaban tett kisérletet, amelynek célja a ,Volkskérper
szétesésének” megakadalyozasa volt.*® A mozgas, a ritmus és a tanc kiemelt szerepet
kaptak a nemzeti mozgasélmény kialakitasaban (lasd 11. Abra).””® 1935-ben Iétrehoztak
a Kozosségi Tanc Birodalmi Szévetségét (Reichsbund flir Gemeinschaftstanz), amely ki-
zarta a németre jellemz6 ritmus- és mozgasélmények kérébdl a nemzetietlen tanc- és
mozgasstilusokat, mint a jazz, a balett és az afrikai tanc. A tanc kultikus regeneralo ké-
pességének kellett a Volkskdrper-t Uj életre hivni, ezért a tdnc a nemzeti liturgia esemeé-
nyeinek rendszeres részévé valt.

A tradicionalis karneval ,flggetlen filozéfia” és utdpia tere volt, ahol az értékrend-
szer megfordult és az alsébb rétegek felemelkedhettek, hangvilagaban a munka és a ja-
ték, a zene, nevetés, panasz és moraj hangjai dominaltak.?’® A német karnevalszezon
»id6beli senki foldje”, az ,6tddik évszak”, a karneval népi kultdraja ,nem hivatalos kultura”,
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Unnepnapjai a mindennapokon kivil estek, ,alternativ életteret” kinaltak. Az 1933 januar
30-i hatalomatvétel utan felszaporodo Uj- és a hagyomanyos tinnepnapok a hatalom legi-
timacidja érdekében nemzetiszocialista karaktert kaptak, a ritualis elemekkel feltéltott
fesztival a tdmeg multiszenzualis hozzaférési fellletét jelentette. A ,Kraft durch Freude”
(KdF — Orémben az erd) mozgalom 1934-t6| névekvé befolyasra tett szert a karneval
eseményei felett; az innepnapok fokozodo instrumentalizalasaval helyet kapott ezeken a
Hitler fotogréafia, megjelent az egyenruha, a rendezvény szerves részévé valt a nemzeti
himnusz éneklése, és a Hitler koszontés (HitlergruB).”"" A karneval rezsim-konform ,nép-
Unnepéllyé” (Volkfestival) alakult at, bevonva a tarsadalom minden rétegét a rendértiszt-
t6l az SA csapatokig, kivetve magabol a karneval ,szégyenletes” szokasait, mint a cross-
dressing, vagy a férfi-né szerepcsere. A karneval hagyomanyosan a piactérhez kétott
személyes élményét mar az 1920-as évek végén is felllirtak a hangrogzité és tovabbito
eljarasok, a nemzetiszocialistak pedig a radio és a radidmUisor segitségével a fesztivalt
idében a hétkdznapokra is kiterjesztették (lasd: a mindennapok élményesitése).

A test egyszerre volt legfontosabb médiuma és vizualizacids felllete a Volkskérper
megélésének, a nemzettest rekonstrukcids tdmegeseménye a résztvevék testkdzeli él-
meényén tul propagandafeliletet is nyujtott. A vizualizacié legalkalmasabb médiuma a film
volt, mivel egyszerre képes befogni a tdmegesemény terét, hirt adni annak léptékérdl, és
a testek mozgasanak kdzvetitése révén mobilizalni a nézét. A film ezen tul a modern vi-
lagban (Balazs Béla, 1924):

pet, amit korabban a mitoszok, legendak és népmesék téltéttek be.”'

A technikai médiumokkal lehetévé valt eiményként talalni a nemzetk6zosséget, és
megerdsiteni az Gnnepelt konstrukcié valésagossagat:

A nemzetiszocialista tomegesemények alkalméaval rendezett német
dionlisziék arra az uj élménykultiarara épliltek, amely az avantgardbdl, az uj
meédiumokkal 6sszefonddva fejlédott ki. A technika segitségével, ami a nem-
zetkbzbsség kbzvetlen megtapasztalhatésaganak abrandjaért még 6nmagat
is eltiintette, a politika eksztatikus élménnyé alakult.?’ ...Niedecken-
Gebhard rendezésében az uj Volksgemeinschaft-beli testek olyan politikai
koreografia részei, amelyben a szociélis szinkronizalads a mozgas, ritmus,
hang és légzés szinkronizalasa révén térténik meg. A résztvevék 6nazonosi-
tasi folyamatainak feltétele az éntudatlanul is a szociélis rend irényaba veze-
t6 vagy testi rezonanciakat kivalto, ritmikus vibraciokon at folyé metakom-

munikécioja. A nemzetkézésség fikcidja megélt valésagga valik.*™

Az akusztikus gesztusokhoz hasonldan az izomélmény tudat alatti hatasa is érzelmi
megerdsitést képes kivaltani, a témegtechnikus — amilyen Hitler is volt — pedig tudja ezt
hasznalni: a k6zdsségi mozgas és latvanya a nemzetiszocializmusban szinkronizalasra és
instrumentalizalasra kerilt. A hagyomanyos mozgasok, csoportok és csoportformaciok fe-

lUlirdsa és geometrizalasa, valamint a technikai eszk6z6k — pl. Telefunken gombahang-

sz6r6?'° — altal megnovelt hatokér addig soha nem latott és tapasztalt szinkronizalt t6-
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meg-egyultteseket eredményezett. A mozgas rendezése részben a tdmegmeédiumok altali
leképezhetdséget szolgalta, a kulisszarendszerek — masodlagos felllletek — kdzt aramlo,
a Volkskérper-t megtestesité embertdmeg a filmen is atélheté maradt, kiegészit filmnyelvi
eszkozokkel pedig kbzérthetbre, a propagandaiizenetre formalhaté volt.

Erzéki markadimenzié — haptikus rezonanciatér: anyag a béron

1934 februar 27-én a kormanyzat a német gazdasag feladatait tizenkét kategoria-
ba sorolta, egybefogva a textilek, b6érok és a ruhazkodas kérdését. A nemzetiszocialista
nyersanyag-politika minden terlleten torekedett a kulféldi figgés leépitésére, és az ipar
haborus felkészitésére. Nyersanyagfronton az egyik sulypont a készén/fa alapu mi-
anyaggyartas megteremtése volt. Németorszag gyapju, gyapot, selyem és b&r importjat
kellett U], ipari anyagokkal kivaltani, ami aztan kihatassal lett a civil ruha- és hasznalati
targy-kulturara. A fejlesztések olyan mianyagok termelését inditottak be, mint a Plexiglas
— a repulékabinok kdnny( és ellenallé Gvegpotiéka (1933), a PeCe-Fasern — a PVC
alapu ,mesterséges pokfonal” (1934), a Zellwolle — a cellul6z alapu félszintetikus-szal
(1936), a Buna kaucsukpotlo (1937), vagy a Perlon — az ejtéerny6 és a polgari ruhazko-
das miszal alapanyaga (1938).

Németorszag nyersbdr importja az 1930-as évek elején a béripari felhasznalas
60%-at, marhab6rbél ennél is tdbbet, az igény 70%-at tette ki. A német nyersbdr mennyi-
sége a vagohidak szamatdl figgott, a termelést igy az egyéb mezbégazdasagi tevékeny-
ségek rovasara lehetett volna csak fokozni. A cipbgyartasban ezért (j ipari alapanyagra
volt szilkség.?'® Az 1936-ban inditott négyéves terv (Vierjahresplan) alatt elallitott bor-
potlé nyersanyagok 1939 februarjatol a lakossag cipéellatasat szolgaltak, mivel a teljes
nyersbér készlet a Wehrmacht igényeinek kiszolgalasara kertilt atcsoportositasra. 1943-
ig a Wehrmacht teljes cipSellatmanya természetes anyagokbol késziilt.?"”
alapanyaga tobbek k6zoétt a Buna kaucsukpotlo, amelybdl a migumi cip6talp készilt, és
a bérrost-Buna, vagy boérrost-miigyanta keverék. Alkor, Viledon, Igelit és Oppanol marka-
néven szerepeltek bérpétlé anyagok a piacon, majd 1944-re a Buna és a mlgyanta koto-
anyag fogyo készlete kikényszeritette a (meglehetésen progressziv) kétéanyag nélkili
bdrrost cipbéfelsérész alapanyag kifejlesztését, amely azonban a munkaeréhiany miatt
nem kertlt gyartasba. Az ipari nyersanyagok fogyasa és hadiipari kisajatitasa valtotta ki a
természetes boérpotlekok kutatasat, igy 1941-ben a marhagyomor, 1944-ben pedig a
pericardium, a marha szivburokkal végeztek?'® kisérleteket. A természetes bér helyettesi-
tésének legigéretesebb anyaga, a kezdeti fogyasztoi ellenallast kivalto, 1938-tdl fejlesz-
tett, 1939-ben termelésbe allitott, 1940 januarjaban a frankfurti divatintézet ruha- és cipé-
kollekcioban bemutatott halbér volt.?'®

A természetes textilalapanyagok kivaltasara inditott fejlesztések és az ipari mi-
anyagok hatasara Németorszag sajat nyersanyag-ellatasa a textilszektorban 1933-as
5.2%-rol 1938/39-re 42.5%-ra emelkedett.”*° Az (jj anyagok elssorban a polgari lakos-
sag ruhatarat érintették, a legnagyobb miszaltartalom a férfikalapban, a legalacsonyabb
pedig a katonai egyenruhaban volt fellelheté. Ahogy a bérpétiékok, ugy a természetes
textil alapanyagok levaltasa sem volt teljes siker, 1939 utan az egyre nagyobb aranyban
ipari szalat tartalmazé textilek minésége romlani kezdett. A névekvd miszaltartalom elfe-
désére betiltottak a ruhacikkekbe vart kezelési Utmutatokat.?’

Az Uj civil cipd

A korai Perlon szal nem
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birt ki 90 °C-nal magasabb hémérsékletet, igy a vasalasa széba sem johetett. Bizonyos
anyagok az es@vizre megbidosodtek. Egy Uj, egyenruhanak szant, nagy aranyu faalapu
miszalat tartalmazé textil a tesztelés sordn nem allta a nedves idét:

Mintha szitat viseltem volna, minden es6csepp athatolt rajta. Es ha nem is
hiszi, de a szine is elfolyt. Az alséruham élénk zéld lett, és két éraba kerilt

lemosni magamrol a zéldet. 222

A német kézkatonakrdl elterjedt ,marsi ember” elnevezés a hibas festék-pigment
€s a szappan- és melegviz-hiany miatt zoldesre szinez8d6 testeknek volt kdszénhetd. Az
ipari anyagok terén az attorést 1942 hozta el, amikor a Budapesti Nemzetkdzi Vasaron
az I.G. Farben bemutatta szintetikusszal alapanyagait, ezek kdzt a selyemnél kénnyebb,
tartsabb, elasztikusabb, gézolhetd és vasalhatd Perlont.?*

A kilpolitikai és haborus megfontolasbdl, politikai nyomasra elinditott gazdasagi
fejlesztések, a ,szintézis koranak” természetes eldképek nélkiili"?**
zetiszocialista hatalomatvétel utan néhany évvel elérték a fogyasztot. A gyapju, gyapot,
selyem és bor helyére allé mlszalak és potanyagok a mindennapi élményvilagok tudat
alatti dsszetevbiként szivarogtak be és valtak a nemzetiszocializmus mindennapjainak
részévé. A ruhaipari alapanyagok politikai atirasa a testfelszin-élmény, a tapintas és a

alapanyagai a nem-

testérzet athangolasat jelentette.
Erzéki markadimenzié — gusztatorikus rezonanciatér: Vollkornbrot és Velveta

A nemzetiszocialista gondolkozasban a taplalkozas fontos helyet foglalt el.
Az egészséges és erds allam egészséges és erds testeket igényelt. A nem-
zetiszocialista taplalkozasi szakértbk széles kort érinté kampanyt inditottak a
has, édességek és zsirok tulzott fogyasztasa ellen, és ezzel egy id6ben a
Jermészetesebb” tapanyagok, mint a gabonafélék, gyiimélcsbk és zoldsé-
gek visszatértét propagaltak. ...A nemzetiszocialista rezsim szikar, karcsu,
teljesits képes embereket akart.**°

A nemzetiszocialista allamban, ahogy sok minden mas, a taplalkozas sem volt
maganugy, a test a német allamhoz, és igy végul kdzvetlentl a Féhrer ala tartozott, tehat
az egyes testekrdl valé gondoskodast allami feladatként kezelték. Az ,egészség koteles-
ség” (Pflicht zur Gesundheit) 1939-ben hivatalos allami szlogenné valt.

A nemzetiszocialista élelmezéspolitikanak gazdasagi, ideoldgiai és taplalkozastu-
domanyi 6sszetevéi voltak. A gazdasagpolitikai érdekek az importaru visszafogasat és az
optimalis alapanyag felhasznalast tamogattak: importbuzat kivalté rozstermesztés és az
azt seqgit6 rozstamogatas, mitragya, 6ntézérendszerek és gépek fejlesztése a buzater-
mesztés hozamanak javitasa érdekében, a ,német szbja” bevezetése, vagy az optimalis
nyersanyag felhasznalast tamogaté tartositasi médok (befézés, pacolas, s6zas, szaritas)
Ujraélesztése.””® A fegyverkezési politika is hatast gyakorolt az élelmiszerkinalatra, a fo-
gyasztasi korlatozasokra az élelmiszeripar élelmiszer p6tldk, pl. Milei (tej és tojas), vagy a
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Az ideoldgia az egyén hasznossagat a Volkskérper-ben betdltétt szerep alapjan
hatarozta meg. Az allam biolégiai épitékdvét jelentd csalad egészsége a Volkskérper
egészségét szolgalta, igy a tdpanyagok elsésorban a test bioldgiai igényeit kielégitd
nyersanyagként kerlltek meghatarozasra. Az ideologiai élelmezés szimbolikus megfonto-
lasokat is tartalmazott, a tejszinhab fogyasztasahoz példaul a tulzott élvezet és az elpu-
hulas, a tdbb évtizedes multra visszatekint6 vajszékitéshez pedig az emberi test mester-
séges uton torténd megvaltoztatdsahoz, a plasztikai mitéthez, vagy hajszdkitéshez ha-

sonldan a csalds és hamisitas negativ megitélése tarsult.*

Vannak emberek, akiket a gyomruk iranyit. Mohdosagukban gulyast
(Gulasch) kivannak, meg nagy adag felvert tejszinhabot, mig el nem telnek
vele. De mi, a német vér szorgos bajtarsai tudjuk, mi forog kockan! Tudjuk,
hogy a komolyan és keményen dolgozé német nem tejszinhabon és bana-
non él. Nem a nap mint nap mas étel utan acsingozé és finnyaskodoé inyen-
cek és hisztérikusak idejét éljiik.”*°

A nemzetiszocialista élelmezéstudomany — ideologiai athallassal — a mestersé-
ges szinezb6anyagok és konzervaloszerek nélkili természetes, zsirszegény, ballaszt-
anyagokban gazdag, élvezeti szereket (kave, alkohol, dohany) nélkil6z8, husszegény
taplalkozast és életmodot tamogatta.”®® A rassz genetikai minéségének megérzése, az
Orokit6é allomany fenntartasa érdekében az egyén egészségének megdvasa, az alkohol,
sugarzas, dohanyzas, kdrnyezeti szennyezéanyagok, karcinogének artalmainak csdkken-
tése is az egészségpolitika feladata volt. Egy ilyen kampany keretében tiltottak be példaul
a 4-Dimethylamino-azobenzol élelmiszer szinezéket, ami a XIX. szazad 6ta hasznalatban
volt, hogy némely kevésbé értékes tejkészitménynek kdlcséndzze a tavaszi flivon legelte-
tett tehenek tejszinébdl készitett vaj aranybarnas szinét.?*’

A Vollkornbrot (teljes kidrlési rozskenyér) idedja mindharom élelmezéspolitikai
szempontnak megfelelt, mert blza helyett a Németorszagban éshonos és jo termékho-
zamu rozs volt az alapanyaga, a teljes ki6rlés kivald nyersanyag-felhasznalast tett lehe-
tévé, ideolodgiailag pedig kiszolgalta a nemzetiszocialista vélkisch eszményt — kenyér,
ami a ,sajat r6g”-6n termett, ,német f6ld”’-bdl szarmazik és a ,német vért’ erbsiti, tovabba
B1 és B2 vitaminokban gazdag, taplal6 étel. 1939-ben a part és a szakmai szervezetek
kdzponti egyeztetése alapjan dontés sziletett a teljes értékii rozskenyér termék kifejlesz-
tésére.”® 1939 végére megkezdték a kenyér piaci bevezetését. A kenyér dsszetétele és
annak tisztasaga allami ellenérzés alatt allt, a terméken az ezt igazold, élet runaval ella-
tott jotallasi matrica szerepelt, a Vollkornbrot reklamja pedig az anyai-paraszti elemek ti-
pizalasat hasznalta (kitartas, taplalas, szul6fold és szaporodé\s).233
tartott elsé betanitas (Vollkornbrot Schulung) 1939 november 28-29-én tértént Bécs-
ben.?** A Vollkornbrot a nemzetiszocialista élelmezéspolitika gazdasagi, ideoldgiai és
egészségpolitikai szempontjait kielégit6 ,teljes értékii” terméke, levédett, markajellel ella-
tott, a nemzetiszocialista markarendszerbe illeszkedd almarka volt.

A nemzetiszocialista élelmezéspolitika — a tébbi érzékszervet érint6 stratégiahoz
hasonléan — igényt tartott a test feletti gazdalkodasra. A test teljes megragadasanak
szlkséges eleme a taplalék feletti diszpozicio: az étel mennyisége, minésége életminé-

A pékségek szamara
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ség- és tudatallapot-formalé tényez6. A nemzetiszocialista esetben az ideolégia masod-
lagos rétegként is megjelent az ételen: a Vollkornbrot esetében az ételhez kézvetlenlil —
cimke formajaban — kapcsolodott nemzetiszocialista markajel (lasd 12. Abra), mig rek-
lamjaban a képvilagon keresztiil kapcsolédott a propaganda ideoldgiajahoz.

Erzéki markadimenzié — integralt rezonanciatér: die Funkausstellung

Radiolaz fogta el Németorszagot az 1920-as évek masodik felében, ami a hallga-
tésag gyors novekedését, az elektronikai ipar robbanasszeri fejl6dését, és a miisorszol-
galtatas kialakulasat eredményezte. 1923 a német radiozas sziletésnapja; oktdber 29-én
indult el az els6 rendszeres adas, tiz évre ra ez az Uj ttmegmédium 4.5 millié regisztralt
vevét jelentett, 1941-ben ez a szam 13.3 millié volt, a német haztartasok 65%-a.

1924-ben két késziléktipus allt a vasarlok rendelkezésre: az egyszer(, kiils6 tapel-
latas nélkil mikoédé detektoros vevé — ara 35 RM — és a fejlettebb, stabilabb miikddést
és nagyobb hangerét biztosité csdves késziilék — ara 60-100 RM. Ebben az évben a ko-
zepes bérszinvonalért dolgozé munkas éradija 0,67 RM volt. Az a jelentés mennyiségi
munkabefektetés, amennyit egy detektoros vevd megvasarlasa igényelt, valtotta ki a ra-
didamatér mozgalom fellendiilését. A korai id6szakban a sajat épitési késziilékek hasz-
nalata dominalt, az elsé 10000 radiébdl kb. 8000 sajat épités(i volt, a radiamatdér mozga-
lom kés8bb az olcsé tomegtermékek kdvetkeztében visszaszorult.

A kezdeti években a radidzas egyfajta technikai sportnak szamitott. A radiokozveti-
tések korai szakaszaban, a radidhallgatas még ,teljes embert” igényelt, és a mikrofon, a
kdzvetitd vonal és a hang rossz minésége miatt a hangolas és a képzelber6 teriletén fo-
lyamatos interakciot jelentett. 1927 utan a technikai eszkd6zok lehetévé tették a hallgatoi
235 1931-ben valt el6szor lehetvé a vétel konstans hangerén tar-
tasa elektronikus uton. 1931-ben U készllék-kategoriakat vezettek be: a helyi-, kompakt-,
tavolsagi-, Eurdpa- és mindenvevd késziilékeket. 1932-ben bemutattak a 465 RM-be ke-
riild autéradiot.”*

Az 1920-as évek kezdetén a nehéz kezelhetéség, a hangolasi nehézségek és a fo-
lyamatos utanallitas kényszere miatt a radié ,férfi dolog” volt. 1930-ban a Siemens az
addig kiilonalld, a hangolast szolgalo kezeldszerveket egyetlen gombba integralta.?*’
1925-ig a radidkészlilék elektromos alkatrészek fedetlen kupacat jelentette, ezutan kezd-
te az ipar a radidvevét a lakas berendezéséhez hozzahangolni. A hangszoréval felszerelt
radié 1928-ben lett az elsd butor-szeri készulék.

1928-ban Berlin haztartasainak 55%-a rendelkezett halézati aramellatassal, 1930-
ban ez a szam 68%, 1932-ben 74%. 1927-ben jelent meg az elsd elektromos halézatra
kothet6 radidkésziilék, addig a tapellatast kizarolag draga és rovid élettartamu elem, vagy

akkumulator biztositotta. Az 1929-es 6%-hoz képest 1930-ra az eladott készlilékek kbzt a
238

figyelem megosztasat

halézati izemeltetésre alkalmas példanyok aranya 92%-ra ndvekedett.
Az elektronikai ipardg robbanasszer( fejlédése hivta életre az 1924 december 4-én
megnyitott GroBe Deutsche Funkausstellung (Nagy Német Radio Kiallitas) rendezvényso-
rozatat (1924-1939), ami az évek soran a radidzas népszer(isitését szolgald eseménybdl
komplex kommunikaciopolitikai eszkdzzé fejl6dott. Itt mutattak be tdbbek kdzott az elsé te-
leviziokésziiléket 1928-ban, a Volksempfdnger-t 1933-ban, ez szolgalt helyszinéil az elsd
teljesen elektromos televizid atvitel 1931-es, és az elsd sztered akusztikus hangatvitel
1935-6s bemutatojanak is. A Funkausstellung a radié és televizio fejlesztés eredményei-
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nek szinpada és kezdeményezéje volt, de ugyanigy hasznalta a politika is szécsévéill — a
nemzetiszocialista uralom alatt nem muilt el év Joseph Goebbels latogatasa nélkil.?*

A kdzponti standokat 1924 és 1932 kozt a legnagyobb gyartok — Siemens &
Halske (1847), AEG (1882), Telefunken (1903) — foglaltak el. A célk6zonség 1924 és
1932 kozt: kereskeddk, radidamatérok, a belféldi érdekléddk és a vilégnyilvémossé\g.240

A weimari kéztarsasag idején a Funkausstellung mar széleskor( kiséréprogram ki-
nalatot nyujtott: szakmai el6adasok, lUlések, sokszin({, gyakran a radidban kdzvetitett sz6-
rakoztatd programok, egyedi bemutatok, kiallitasok szolgaltak a szakmai tajékozodast és
szbrakoztatast.

1933-t6l a vasarok és kiallitasok felligyeletét két szerv, a Werberat der Deutschen
Wirtschaft, és az Institut flir Deutsche Wirtschaftspropaganda latta el, 1936-t6l ez a kett6s
kiegészilt a Deutsche Propaganda-Atelier-vel. A szigoru szabalyozasnak kdszdnheten
— amely feltételll szabta a kulturalis, vagy politikai relevanciat és a terileti egyediséget
— 1934-t6l 1939-ig az engedélyezett vasarok és kiallitasok szama kozel 6tddére csok-
kent; ezen tul 1936-ban betiltottak az arusitast ezen eseményeken, valamint nem enge-
délyezték az éves megrendezést. A Funkausstellung-ot ezen intézkedések érintetlendil
hagytak®*!, ez is az eseménysorozat jelentéségét jelzi.

A standardizalt nemzetiszocialista radiovevo, a Volksempfédnger az iparkartell és a
totalis allam kdzos terméke volt, a 28 gyartd és 59 beszallitd allami nyomasra alapitott
konzorciuma a hitelre megvasarolhato késziilékbdl csak 1933 novemberéig félmillio,
1939-ig annak kilénbdzd verzidibdl 12 millié darabot értékesitett. A készulék tipusszdma
— VE301W — a nemzetiszocialista hatalomatvétel datumat idézi. A Volksempfénger si-
kere nyoman a Volk- elétagot levédték: a Volksradio, Volksgerét, Volksfunk, Volkswagen
és Volkskiihlschrank exkluziv allami markanevek lettek.

1933-ban a Funkausstellung megnyitdobeszédében Goebbels a radiot a legfonto-
sabb tdmegbefolyasold eszkozként jeldlte meg.?** A radié politikai feladata a tomegbél
Volksgemeinschaft-ot formalni. Eugen Hadamovsky, radidprodukcios igazgaté beszédé-
ben igy fogalmaz:

Hallgatéink k6zbsséget alkotnak! Nem valami mechanikus dologra gondolok,
tehat a radiohallgatok megszamlalhato tomegére. Az egyes hallgatonk sokkal
inkabb egy életk6zbsség tagjakent hallgat minket. Nem a k6zbsségtél elsza-
kadt individuumokként, hanem ellenkezéleg, a k6z6sség tagjaiként, akiket a
kbzbsségben gondolkozoként és érzéként neveltek, és akik éppen a radio-
hallgatas kézben kapcsolodnak kiilonésen é16 és szoros médon egybe.”*

A XX. szazad els6 évtizedének felfedezései létrehoztak elektronika iparagat. Né-
metorszagban az 1920-as évekre megjelent az elsé elektronikus tdmegmédium, a radio.
A korai radidhallgatas a vevék kiforratlansaga kovetkeztében férfi dolog”, erés koncent-
raciot igénylé ,performansz” volt. Az elektronikai gyartok fejlesztései kbvetkeztében az
1930-as évek elejére a radio vevokésziilék kezelhetéségében és formajaban beilleszke-
dett az otthon mindennapi targyai kozé és hallgatasa megosztott figyelem mellett is le-

239 Uo., 3. 0.

240 Uo., 53. o.

241 Uo., 140. o.

242 Goebbels 1940, 197. — 207. o. alapjan: Ami a 19. szdzadnak a sajté, az lesz a 20.-nak a radié; Napdleon szavait korunkra
varialva nevezhetnénk a radiét nyolcadik nagyhatalomnak. Forradalmi jelentéségi, ahogy a kbz6sségi élet gyakorlataba
beilleszkedik ez a talalmany. A jévében egyszer talan megallapitiak majd, hogy a témegek szellemi és lelki
befolyasolasaban a radié éppoly ujszerti fejlesztés, mint a reformaciét megel6zéen a kényvnyomtatas miivészete volt.
Sajat forditas.

243 Bressler, E. S. (2009), 154. o., eredeti idézet: Eugen Hadamovsky WeltkongreR fur Freizeit und Erholung megnyitod
beszédének részlete, 1936, Hamburg, Mitteilungen der Reichs-Rundfunk-Gesellschaft, Nr. 500, 17. augusztus 1936, sajat
forditas.
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hetségessé valt. A regisztralt radidvevok robbanasszeriien névekvé szama altal (lasd 1.
Tabazat) megnyitott elektroakusztikus felllet ekkorra mar komoly potencialt hordozott. Az
elektronikus hang/kép tarold és kozvetitd eszkdzok forumaként elséként 1924-ben meg-
rendezett Radio Kiallitas (Funkausstellung) azonnal keresett eseménysorozatta valt (lasd
2. Tablazat) és szolgalt ettdl kezdve minden év 8szén az elektronikai iparag legujabb fej-
lesztéseinek bemutatojaként és egyben laboratériumaként, oktatd, szérakoztato és fo-
gyasztasfokozd marketing rendezvényként késébb pedig politikai szinpadként. Az elekt-
ronikai Uj médiumokra rédépult rendezvénysorozat atmarkazasa a nemzetiszocialista pro-
kéznapok élményesitéséhez és az innepnapok atmarkazasahoz hasonléan a Funkaus-
stellung erésen érzelmi és markakdzpontu élményvilagot kinalt, aminek tematikaja a
technikai eszk6z — alapvetden a radio, és késdbb a televizi6 — gondolatanak Volksge-
meinschaft formal6 értékesitése volt. 1933 utan a rendezvényszervezés a Funkausstel-
lung alapvet6en technikakdzpontlu eseményrendszerét nemzetiszocialista uralmi ritualék-
kal egészitette ki. A megnyitd részévé valt az innepélyes zaszl6s felvonulds katonazené-
re, a Hitler kdszontés (Hitlergru8), a Deutschland és a Horst-Wessel himnusz. A tdomegek
szellemi mobilizalasat a kiallitas f6 témajaként szolgalé technikai berendezések kozt teret
nyer6é nemzetiszocialista markaelemek, zaszlok, egyenruhak, logok, és a cselekmények
szinpadiassagat biztositd, a vasart markakézpontuan élményesitd kdzdsségi linnepele-

mek, mint a felvonulasok, propagandabeszédek, kdzos éneklések stb. céloztak.?**

244 Uo., 171. o.
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VEGSO AJANLAT

A vasarld és az eladd kozotti bizalmi viszonyt a XIX. szazad végére felvaltotta a
termék és a fogyasztd kdzé ékelédott marka. A XX. szazad elsé évtizedeiben a reklamtu-
domany kiegésziilt a legfrissebb pszicholdgiai ismeretekkel. Az 1920-as években Néme-
torszagban a markazasi folyamatban Hans Domizlaff tevékenysége nyoman megjelent a
markaszemélyiség fogalma. A modern grafika, a pszicholégiabol levezetett egységesség-
re, ismétlésre vald torekvés és a megszemélyesitett marka alapvetéen alakitotta at a
termékkinalast. A weimari kdztarsasagban az elektronikus varosi médiumok, a kibonta-
kozo Uj médiumok — mint a radié és a televizié és a filmszinhazak — révén robbanassze-
rilen megszaporodtak a reklamozasra alkalmas feliletek. Adolf Hitler az 1920-as évektél
tudatosan épitette sajat és a nemzetiszocialista part markajat. Tajékozott volt a reklam-
ismeretek terén, figyelte a korabeli tendenciakat. A hatalomra jutasig vezet6é 12 évben a
politikai reklamot a gazdasagi reklam szintjére emelve a korabeli reklamtechnikusokhoz
hasonlé tudatossaggal épitette és terjesztette az altala gondozott markak vizualis és
multiszenzualis elemeit. A hatalom megszerzésével, a szinkronizalas eszk6zével a nem-
zetiszocialistak kiterjesztették a markat az elérhet6 fellletekre, nem kimélve a testfeliile-
tet és a testbelsét, a mindennapokat, az Gnnepeket, a kozdsségi és magantereket sem.
Hetvendt évvel Edward Bernays pszichoanalitikustol vasarolt, szakértéi véleményre
25 o dohanyzast népszer(isité PR kampanya (1929) utan 2004-ben az idegrend-

épitett

67 dnkéntesen vizsgaltak a Coca Cola és a Pepsi fogyasztasa kdzott agyi szinten jelent-
kezé éIményk[]IEmbséget.246 Az alanyokat funkcionalis magneses rezonancia vizsgalatnak
alavetve vizualizaltak a markara jellemz6 fogyasztasi éiménydimenziot. A 2000-es évek
elején a Daimler Chrysler hasonlo vizsgalatban kereste a kiilonb6z6é személygépjarma ka-
tegoriak agyban kivaltott élmény-reakcioit.*” Az agykutatas eredményeit a széles publi-
kum és a meggy6zés hatékonysagfokozasat kutaté szakemberek szamara feltaro szerzék
(Antonio Damasio, Wolf Singer, Manfred Spitzer, Gerhard Roth) publikacioi révén az agy-
kutatas eredményei instrumentalizadlédnak. Ma a neuromarketing jelenti a markazas és
rekldmozas praktikus teriletei szamara azt, amit a Bernays idejében a pszicholdgia jelen-
tett. MRI (Magnetic Resonance Imaging), fTMRI (Functional Magnetic Resonance Imaging),
NIRS (Near Infrared Spectroscopy), PET (Positron Emission Tomography), EEG (Electro-
encephalography), ERP (Event-Related Potentials), MEG (Magneto Encephalography),
TMS (Transcranial Magnetic Stimulation), eye tracking az Uj kulcsszavak, amelyek az agyi
és testi folyamatok vizualizalasan keresztil a megfelel6 termék és fogyaszto kialakitasa-
hoz sziikségesek. A neuromarketing a dontési folyamat tudattalan szintjét szeretné meg-
ragadni. Nem célja az ajanlat tudatos prezentalasa, rovidre akarja zarni a termék és az azt
valasztani hivatott kozo6tt fennallo tudati és érzéki tavolsagot.

Az agykutatasi eredmények piac fékuszu instrumentalizalasanak legfontosabb fel-
ismerései kdzé tartozik a motivacié megtervezéséhez sziikséges érzék/torténet/jel/nyelv
érvrendszer jelent6ségének kimutatasa és az élményesités, a dontéshez nélkulézhetet-
len®*® érzelmi bevonas tényének felismerése. A neuromarketing végleg eltemette a homo

249

economicus-t, a racionalis dontéseire tAmaszkod6 ember szimbdolumat.”™ Az agykutatas

eredményeit instrumentalizald értékesitési iparag stratégiaja az érzéki koédra (latas, hal-
Ias, szaglas, izlelés, tapintas), az epizodikus koédra (torténetmesélés, story) a szimbolikus

245 Lasd https://www.youtube.com/watch?v=6pyyP2chM8k&list=PL521CEC139EF41514&index=7 (2015.05.28)

246 McClure, S. M., Li, J., Tomlin, D., Cypert, K. S., Montague, L. M., & Montague, P. R. (January 01, 2004). Neural correlates
of behavioral preference for culturally familiar drinks. Neuron, 44, 2, 379-87.

247 Hausel, H.-G. (2007), 9. o.

248 Hausel, H.-G., Limbic®: Die unbewussten Emotionswelten im Kundengehirn kennen und treffen. in Hausel, H.-G. (2007),
65. o.

249 Scheier, C., & Held, D. (2012), 53. o.
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kédra (f6hds, karakter, gesztus, logd, stb.) és a nyelvi kddra (irott és beszélt sz6) épit, a
250 A agy-
kutatas eredményei ramutattak, hogy dontés nem létezik érzelmi bevonddas nélkil, en-
nek megfelel6en az érzelem és élménytervezés, az élményvilagok tudatos konstrukcioja
valt a kortars marketing lényegévé.”’

marka egységességet, a markakodot e négy dimenzié koherenciajaban kezeli.

A belsé kényszer konstrukcidja l. — az érzéki kod

Paul Steiner Sensory Branding: Grundlagen multisensualer Markenfiihrung (Erzéki
markazas: A multiszenzualis markatechnika alapjai) cimi kényvének utolso fejezetében
markazasi szakemberekkel készitett riportot a multiszenzualis, vagyis az 6t érzékre kiter-
jedd markazasi tapasztalataikrol 2011-ben. Dr. Hans-Georg Hausel neuromarketing
szakértd egyik valasza szerint:

Az egyhaz tbkéletesen érti az 6t érzék megszdlitasat. Legyen az a templom
kapujaban feltarulo vizualis élmény, az orgonajaték, az ostya atnyujtasa,
vagy a témjén illata. Az érzelmi élményhez minden esetben multiszenzualis
tapasztalas vezet. A multiszenzualis rendezésre tovabbi j6 példa a papava-
lasztas. A vilag egyetlen vallalata sem uralja ezt a technikat jobban, mint az
egyhéz. 252

Dipl.-Kfm. Karsten Klepper multiszenzualis markaszakértd:

A templomlatogatas: az 6t érzékre hato tbkéletes élmény: optikailag: a ke-
reszt latvanya, akusztikailag: a harang hangja, olfaktorikusan: a témjén illata,
gusztatorikus szempontbdl: az ostya. Haptikusan: a hideg padlé.253

Az 6t érzéket bevond markazésnak tehat hosszu multra tekintd tradicioja van. A
nemzetiszocialista markatechnika is tébb multiszenzualis elemet hasznalt. Hans-Joachim
Weinbrenner 1939-ben a Handbuch des deutschen Rundfunks-ban (a Német Radiézas
Kézikdnyvében) a nemzetiszocialista propagandat 6t érzékre haté zarétiz’-nek (Trom-
melfeuer auf die fiinf Sinne) nevezi:

A tekintetet, az arckifejezést és a kivancsisagot szinkavalkad, képek, plaka-
tok, felvonulasok, menetelések, paradék, zaszlok, dekoraciok, jelvények, je-
lek, fényhatasok, fényszorok és tiizijatékok kell, hogy stimulaljak, a hallast
és a flileket pedig a fuvészene, éneklés, katonai dalok, himnuszok, zenekar-
ok, menetelés, szirénalivéltés, sipok, labdobogas, taps, révid, diszharmoni-
kus és harmonikus zajok kell izgassak. 24

A Mein Kampf-ban Hitler a szonoki beszédet az ember-aggregatum atpolitizalasa-
nak az irasos propagandanal is hatékonyabb tomegtechnikai eszkdzeként emliti.?*® A to-
megesemeény korilményei, mint példaul az esti 6rak sejtelmes soététsége, a megfeleld
helyszin kivalasztasa mind nagyban tamogatjak a szonokot a k6z6nség akaratanak meg-
torésében®®, ahogy irja®’: a katolikus templomokban alkalmazott mesterséges félho-

250 Scheier, C., Die Neurologik erfolgreicher Markenkommunikation in Hausel, H.-G. (2007), 112. o.

251 Hausel, H.-G., Limbic®: Die unbewussten Emotionswelten im Kundengehirn kennen und treffen. in Hausel, H.-G. (2007),
68. o.

252 Steiner, P. (2011), 352. o., sajat forditas.

253 Uo., 358. o., sajat forditas.

254 Bressler, E. S. (2009), 170 o., eredeti idézet: Weinbrenner, H. J. (1939). Handbuch des deutschen Rundfunks, 1939/40.
Heidelberg: K. Vowinckel., 22. o., sajat forditas.

255 Hitler, A. (1936), 525. o.

256 Uo., 531. o.
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maly, a fénytechnika, a tdmjén és flstol6 és ugyanezt a célt szolgaljak. A tdomegesemé-
nyek a tdmegegységet épitik, és annak megtapasztalasat segitik; a rendezvény szug-
gesztiv-bddité zugasa meggydzi a bizonytalant, megvigasztalja a maganyost, megerdsiti
a gyengét, magaval ragadja a kicsit.”*®

A totdlis allam szinkronizalasi torekvése, amellyel igyekszik a lakossag lehetd leg-
tébb fellletét elérni, vagy kisajatitani, torvényszerlien magaval hozza egyedi éiményvila-
gok kialakulasat, mas érzéki valtozasok pedig attételesen, egyéb intézkedések kdvetkez-
tében allnak el6. A haborus gazdasagpolitika beleszdl a nyersanyag- és aruforgalomba,
ami pedig megjelenik a mindennapi targyak szintjén. A nemzetiszocialista import-
stratégia a kéolaj és a nyersbdr kivaltasat kdvetelte, és a fé6 kémiai partner, az IG Farben
fejlesztbi ezt szén és fa alapu miianyagok kifejlesztésével oldottak meg. A lakossag ruha-
taraban megjelentek az Uj anyagok, amelyek Uj tapintasi és komfortminéséget hoztak. Az
ideoldgiai szinkronizalas és a haborura készllés gazdasagpolitikaja egyltt hivta életre a
Vollkornbrot nevi reformételt, a markazott, egységesitett gusztatorikus markaelemet.

A nemzetiszocialista marka hangi jegyei, a Hitler készéntés (Hitlergrul3), vagy a
Birdsall altal vizsgalt militans hangelemek, valamint a McNeill altal felsorolt kinesztetikus,
mozgashoz kapcsoldédo élménymintak, vagy a tanc atirasa a marka multiszenzualis
iranyba valé tudatos kiterjesztésének kdzvetlen bizonyitékai.

A belsd kényszer konstrukciéja Il. — epizodikus kéd

John F. Kennedy megigérte az amerikai népnek, hogy az 6 nemzetik fog el6szoér a
Holdra embert juttatni. Ezzel a kijelentéssel egy kdzds latomast keltett életre, amely aztan
a NASA j6l miikddd markaelemévé valt. A heroikus kihivas megmozgatta a munkatarsak
érzelmi és gondolati vilagat, és erés, innovaciot és kreativitast teremté értékrendszert al-
kotott. A vonzé torténet révén politikai k6zdnségének Kennedy képes volt megindokolni a
jelent6s koltségeket igénylé vallalkozast, a holdutazas pedig a NASA markajaval egybe-
forrt.?*° A markatorténet jelentéshordoz6, megmozgatja a fantaziat, motivaciot, érzelmi
kapcsolodast képes kivaltani. A Hold elérése a hideghaborus versenyben a fegyvertelen
gy6zelmet igérte, az dsszecsapas helyszinét a harcmezdrél a technoldgiai és ideoldgiai
térbe mozgatta at. 1969 utan, majd a hideghaborus verseny megsziinésével és a hold-
utazas ujdonsaganak megszlintével a NASA markatorténete elveszitette erejét és Ujra-
tervezésre szorult.

A storytelling (markazasi céllal végzett torténetképzés) arra a feltevésre épit,
hogy az agy objektumok és folyamatok helyett egymassal 6sszekapcsolodd
és rendszeresen egylitt jard alegységek struktarajat tarolja. A varazsszé a
Lminta”. [...] Ha a storytelling-hez keresiink forgatékényvet, elég egy révid
listat attekinteniink. Olyan térténetek érdekelnek minket, amelyek: élet & ha-
lal, indulas & megérkezés, szerelem & gylildlet, j6 & rossz, biztonsag & féle-
lem, igazsag & hazugsag, eré & gyengeség, hiiség & arulas, bélcsesség &
balgasag, remény & kétségbeesés tengelyen mozognak. [...] Minden térté-
net alaprendszere az (izenet/cselekmény/zavar/szerepl6k elemekbdl all. [...]
Az agykutatok nem lokalizaltak az agyban ,h6skézpontot”, de megmagya-
razzak, miért van h6sbkre sziikségiink. Legrévidebben ez igy hangzik: h6-
s6k nélkiil inog az én.”®

257 Uo., 532. o.

258 Uo., 536. o.

259 Fog, K., Budtz, C., & Yakaboylu, B. (2005), 64. o.

260 Fuchs, W, Wie hirngerechte Marketing-Geschichten aussehen in Hausel, H.-G. (2007), 129. o., 131. 0., 132. 0.
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A nemzetiszocialista emlékezéspolitika a torténelembdl rendelkezésre allé eleme-
markaelemekkel, mint a himnusz, logo, zaszl6, eseményszervezés, Gnnepnap, stb. meg-
erdsitett és a politikai kommunikacioba becsatornazott.

A storytelling a Hitler-marka megformalasaval egy idében, mar a Mein Kampf-ban
elkezd6dott. Mar kizarolag az arculat kialakitasat érint6 leirast vizsgalva is felfedezhet6
csusztatas, elhallgatas és hamisitas Hitler konyvében. Goebbels a Horst Wessel térténe-
tet a valésaghoz valé minimalis ragaszkodassal idedl héstorténetté gyurta és
multiszenzualis markaelemekhez kapcsolta, a Deutschland erwacht: Werden, Kampf und
Sieg der NSDAP cim( kiadvany pedig maga a marka altérténeti képeskonyve.

A belsd kényszer konstrukcidja lll. — szimbolikus kéd

Elképzelhetd, hogy egy markalogé olyan erésen van tartalommal feltltve,
hogy maga is szimbélumma valik, ilyen példaul a Nike méarka. Meglatjuk a
~Swoosh” jelet és felismerjlik a markat még akkor is, ha a jelet egy ugré em-
ber testesiti meg.261

A szvasztika is felismerhet6 maradt, amikor hajécsavar, vagy egy épllet feltilnéze-
te formazta, amikor gramofon lemezekbdl, kis égdkbdl, vagy ésszekapaszkodott emberi
karokbdl raktak ki, amikor gimnasztikazé gyerekek, faklyavivé felnéttek, vagy sportolok
teste rajzolta ki. Egészen kicsiben, himezve is remekiil felismerhetd maradt, az alacsony
felbontasu televizio képernydjén sem volt 6sszekeverheté massal. Sérilésmentesen volt
parosithaté majusfaval, karacsonyfaval, hasvéti tojassal, étkészlettel — a szvasztika, pon-
tosabban annak Deffke altal modernizalt formaja szimbolumma valt.

Négy [...] névkategériat kiilbnbdztetiink meg: leird jellegl (példaul Lufthan-
sa), szuggesztiv (példaul Lexus), véletlenszert( (példaul Apple) és a kitalalt
nevek (példéaul Novartis). [...] Osszefoglalva megallapithato, hogy a méarka-
név legyen révid és tbmér, egyedi és egyszerre magyarazo, jelszer(, kény-
nyen kiejthets, és a nemzetkézi kbz6nség szamara is vonzo.?%

A Fihrer megfelel a markanévre vonatkozo6 legtébb elvarasnak, mert révid, tdmor,
és egyedi — hisz az 1933 majus 19-én életbe Iéptetett torvényben valo levédésével a
konkurens hasznalatat megtiltottak — és egyszerre magyarazé (vezér és a rég vart német
Fiihrer). Tovabbi nemzetiszocialista hasznalatba vett jelek, amelyek szimbolumokka val-
tak tébbek kézt a Deutschland Erwache lobogd, a birodalmi sas, a Hitler készéntés (Hit-
lergruB3), a Horst Wessel himnusz.

A nemzetiszocialista markarendszer talan legkidolgozottabb felllete a szimbolikus
kéd rendszere volt. Az alkalmazott vizualis szimbdlumok a korabeli szemnek ujszeriinek
és erbsnek tlintek, elérték azt a hatast, amit a korabeli konkurens politikai szerepl6k nem
tudtak, vagy még csak nem is céloztak.

A belsd kényszer konstrukcidja IV. — nyelvi kod
A metaforak 6Ini tudnak. Az 6bélhabord vitaja, hogy menni vagy sem, meta-

forék panoraméjaban zajlott. Baker allamtitkar gazdasagunk (itéerén latta
terpeszkedni Saddam Husseint. Bush elndk ugy irta 6t le, mint aki a gazda-

261 Scheier, C., & Held, D. (2012), 76. o.
262  Steiner, P. (2011), 5., 58. .
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sagunkat tartja markaban. Schwarzkopf tabornok Kuwait megszallasat zajlo
erészakként jellemezte. Az elnék szerint a Egyesiilt Allamok Golf-Obél-beli
jelenléte ,a béke, a j6vé és az artatlanok védelmét szolgalja”, és hogy ,cé-
lunk Saddam Hussein visszaszoritasa”. Saddam Husseint Hitlerhez hasonli-
tottak. Alapvetd, sz6 szerint létfontossagu megérteniink a metaforikus gon-
dolkozas szerepét a haboruba Iépésben.m

Az Asphalt (aszfalt) kifejezés a nemzetiszocializmus ,kreativ nyelvének” szétara-
ban — ami Cornelia Schmitz-Berning feldolgozasaban, tdbb, mint 500 bejegyzéssel kozel
700 oldal terjedelm( konyvet tesz ki, a weimari kdztarsasag allitélagos intellektualis zsi-
do-demokratikus civilizacidjanak és az altala okozott nagyvarosi elgyokértelenedésnek
metaforajaként szolgalt.?** Schmitz-Berning idézi Victor Klemperert:

Az aszfalt a nagyvéros lakéjat a természetes foldtél elvalaszté mesterséges
takaro. A naturalista lira hasznalja el6szér metaforisztikusan (1890 koéril)
Németorszagban. Az aszfaltvirag akkortajt berlini lanykat jelent. [...] Goeb-
belsnél aztan egy egész aszfaltfléra viragzik ki, amelyk minden viraga mé-
reggel teli, és amit mind ki is bont majd.

Asphaltungeheuer — aszfaltszOrny: ez Berlin, a nagyvaros. Aspaltorgane — aszfalt-
organum: a zsido sajtd. A parttag Manfred Pechau a nemzetiszocializmus és a német
nyelv viszonyardl irt disszertacidjaban az Asphalt szot ,harci kifejezés”’-nek (Kampfaus-
druck) nevezi. Asphaltmensch: természettél eltavolodott, rasszkeveredésnek kitett nagy-
varosi lakossag. Asphaltdemokratie (aszfaltdemokracia), Asphaltintellektualismus (aszfal-
tintellektualizmus), Asphaltkultur (aszfaltkultura), Asphaltliteratur (aszfaltirodalom) és As-
phaltpresse (aszfaltsajtd) és hasonlé Asphalt mutaciok szerepeltek a harci szétarban. A
manipulativ Ujnyelv, a masodlagos nyelvi réteg ,értékes” képessége, hogy mivel valéja-
ban szavai nem rendelkeznek jelentéssel — a szévegkdrnyezet tolti fel és a hasznalat fi-
xalja 6ket — Uzenetlk gyorsan modosithatd, a szonok, vagy propagandista szandéka sze-
rint csusztathatd és hangolhaté. 1944-ben, amikor Goebbels a bombatamadasoktol
szenvedd varosi lakosoknak Uzent, kerllte az Asphaltmensch stigmatizalé hasznalatét,
helyette, hogy a lakossag kitartasat erésitse, hirtelen a nép vitalis erejét vélte felfedezni
az Aspha/tmensch-ben.265

A nyelv nemzetiszocialista rétege hasonléan agressziv rugalmassaggal lépett fel,
mint Speer mobil struktdrai. Szavai a reklamképekhez hasonléan, ideoldgiara szinkroni-
zalva, atpolitizalt metaforarendszerrel tdmadtak, a nemzetiszocialista sz6készlet az ,iga-
zi” nyelvre épitett, érzelemmel feltoltott ,harci metaforakészlet” volt.

Megismételheté ajanlat

A nemzetiszocialista kommunikacio, a vizudlis, tdmegbefolyasolasi és tdmegren-
dezési modszerek megkozelitheték a mai markazasi és marketing technikak nézépontja-
bdl. A Harmadik Birodalom élményvilagainak elemeit ezek szempontjai szerint rendezve
és a mindennapi helyzetek szereplbire iranyitott politikai szandék érzéki és kommunika-
cios szalait levalogatva egy igen s(irl befolyasolasi halé rajzolddik ki.

1920 és 1933 kozott a nemzetiszocialista befolyasolasi technikak kdzponti célja a
hatalom megszerzése, vagyis a weimari kdztarsasag szavazoinak megnyerése volt. A
termék, amelynek ,megvasarlasara” ezek a médszerek ekkor rabeszéltek, az a Hitler

263 https://georgelakoff.files.wordpress.com/2011/04/metaphor-and-war-the-metaphor-system-used-to-justify-war-in-the-gulf-
lakoff-1991.pdf (2015.05.28), sajat forditas.

264 Schmitz-Berning, C. (2007), 71. - 72. o.

265 Uo., 73. o.
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marka volt, amit a valasztok a politikai versenyben az NSDAP-re leadott szavazatukkal
tudtak maguknak megszerezni. 1933 januarja utan, a kilonféle szinkronizalasi és egysé-
gesitési miveletek utan testet oltétt Hitler igérete, és megkezd&dott a Volkskérper, a
rassztiszta organikus k6z6sség megformalasa. A reklamtechnikak a totalis allamban is jo
szolgalatot tettek, szakért6ik bealltak a terv mégé. A magat célkdzonséggel beazonositd
német ember mobilizalni volt hivatott a magéaban a Volkskamerad-ra jellemz6 testi, lelki
vonasokat, és elnyomni az ideoldgia altal érdemtelennek tekintetteket. Rassztiszta, vég-
telen, meleg, iranyithato életaram — ez az, amivé a német embereknek 6ssze kellett forr-
niuk, kilénféle moédokon kitaszitva a propaganda-, reklam- és kommunikaciés csatornak
altal oda nem valénak megjeldlteket.

Atalakult a test, az utca, a varos, a szoba és a kert, a tanc, az {innep, a zaj és a
zene, a kenyér, a ruha, a szag, a forma, a mult, és a h6sok is. Némelyik tudatosan, egy
részik markatechnikaval, némelyik egyéb politikai dontésnek a nyoman, attételesen esett
aldozatul Uj formajanak.

A neuromarketing felismerései, a befolydsolasi technikak mai sulypontjai, az agy-
kutatas eredményei altal feltart dontési mechanizmusok manipulaciéjanak médszerei
mellé odarendelhetd a nemzetiszocialista technikak jo része. A nemzetiszocialistak a be-
folyasolast high-tech szinten (izték, az embertudomanyok legujabb ismereteit a média-
technologia legvadabb vizidival egészitették ki. Radio, televizié és projektor, zart lancu
halozat, URH adas és gramofon lemez, autéradid, videotelefon és magnetofon, HD tele-
vizids atvitel és televizié iranyitotta bomba — ezek kifejlesztése céllal, jorészt haborus
szandékkal tortént, részben a sajat, részben az idegen orszagok lakosainak drasztikus,
vagy fatélis atformalasat szolgaltak.

A weimari kéztarsasag reklamszakemberei a modern ajanlat szamara egy forra-
dalmi format dolgoztak ki. Hitler figyelt, aztdn a német népnek szant ajanlatat részben
reklamtechnikai eszkdzokkel prezentalta. De a ,modern” azt is jelenti, hogy korral haladd,
Ujszer( és korszer(i. A modern ajanlat pedig szdlhat igy is: Ujszer(, korszerl ajanlat,
meguijitott, fenntartott, vagy folytonosan megujulé ajanlat (lasd 13. Abra). Akaratéatvitel,
vagy befolyasolas-technika — ezek az énmagukban kinosan tulzénak hato kifejezésekkel
jelolt eljarasok kortarsan kifinomult formakban Oltenek testet Ujra meg Ujra. Az akaratatvi-
tel és a befolyasolas innovacioi nem semleges tudast képviselnek. Kimondjak: emberek
véleményét, szandékat, akaratat akarjak lehetdleg anélkul megvaltoztatni, hogy kulsé
kényszert kelljen alkalmazniuk — tehat a demokracia térvényeibe Utkdzzenek — vagy,
hogy a manipulacio egyaltalan feltlinjon az alanyuknak, mert igy a médszerik fenntartha-
t6, vagyis a tevékenységiik olcsébb marad. Ha a nemzetiszocialista befolyasolasi techni-
ka szemlélhet6 egy mai piaci technikan keresztul, akkor elképzelhetd, hogy ez utébbit is
érdemes volna az er6szakformdak és a szabadsagjogok nézdpontjabdl megkozeliteni.
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1. MELLEKLET - TABLAZATOK

1. Tablazat. Novekvo feliiletek — radi
plakat
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2. Tablazat. Funkausstellung 1924-1939. Latogatészam
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2. MELLEKLET - ABRAK

1. Abra. Modernizacié: Gieselmann tulajdonos hazhomlokzatanak feltjitasa el6tt és utan (Moderniza-
tion: Der Hausbesitzer Gieselmann vor und nach der Erneuerung seiner Fassade), 1929

A karikatara a Berliner lllustrirte oldalan figurazta ki az Uj divat, a modernizacié hatasat az épllet és a tulaj-
donosanak felileteire. A képpar szinte Adolf Loos irasanak illusztracidja, aki 1908-ban mar elvégezte az ornamenti-
ka kiatkozasat a legpotensebb német fellletekrol.

A kép forrasa: Modernization: Der Hausbesitzer Gieselmann vor und nach der Erneuerung seiner Fassade,
H. Abeking (1929). Berliner lllustrirte Zeitung 38.49 (December 8, 1929): 2232. © Stadtbibliothek Berlin. Megjelent:
Janet Ward’'s Weimar Surfaces, p. 46.
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2. Abra. Deffke javaslata a Wuppertal cimer modernizalasara, 1930

Wilhelm Deffke Wuppertal varosanak készitett cimer és zaszl¢ terveket 1930 és 1931 kozott. A kép ennek
egy megvaldsitasi javaslatat mutatja. Cimerének effajta modernizalasat a varos végul elutasitotta. Deffkét tartjak a
modern logé egyik ,atyjanak”. Dolgozott az AEG — egységességében addig paratlan — vallalati arculatan Peter
Behrenssel 1909-ben, majd 1917-ben kiadott kdnyvében sok egyéb szimbolum mellett kozzétette a szvasztika mo-
dernizalt valtozatat is.

A kép forrasa: Breuer, G., & Brohan Design Foundation. (2014). Wilhelm Deffke, Pionier des modernen Lo-
gos. Zirich: Scheidegger et Spiess. 166. — 167. o.
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3. Abra. FriedrischsraBe enyészponttal

Berlini utcakép a weimari kbztarsasag idején. Az 1920-as évekre a Loos altal kiatkozott hagyomanyos or-
namentika helyét a nagyvarosban elfoglalta a gazdasagi reklam. A vilagitastechnika fejlédése révén tobbek kozt a
neonvilagitas, a mozgo fényreklamok altal az éjszakai nagyvarosi séta holisztikus élménnyé (Totalereignis) valt. A
fényreklam bevette az épitészeti ornamens fellileteit, és maga valt a modern nagyvaros ornamensévé.

A kép forrasa: picture-alliance. Megjelent: http://www.welt.de/kultur/history/article13833706/Wie-
Hindenburg-einen-Jagdgenossen-rettete.html (2015.05.28.)
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4. Abra. Pillantas felfelé a fénykupolaban (Blick nach oben im Lichtdom), 1938

Ez a valésziniileg 1938-ban készitett felvétel a nirnbergi partgy(ilésre Albert Speer altal tervezett, katonai
reflektorokkal megvalésitott fénykupola latvanyat mutatja a partgy(lés teriletén belilrél, felfelé tekintve. A parhu-
zamos reflektor paszmak a végtelennek tliné magassagban egyesiilni latszottak. A kupola a kiilvildg szamara egy-
szerre hirdette és zarta be a partgy(lés helyszinét (médium és hatar) a résztvevéknek pedig az égbe nyulé fényka-

tedralis érzetét keltette.

A kép forrasa: Nederling, Rolf: Die Reichsparteitage der NSDAP 1923 - 39. Zeichtgeschichte [i.e. Zeitge-
schichte] im Bild. Leoni am Starnberger See: Druffel, 1985 (2. Auflage). Megjelent: Krauter, K. A. (2006). Das gro3e
Licht: Die Schriften Paul Scheerbarts und der Lichtdom von Albert Speer, 209. o.

Berlin: Reimer. http://archiv.ub.uni-heidelberg.de/artdok/37/ (2015.05.28.)
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5. Abra. Horogkereszt az arculati standardizalas el6tt, 1922 koril

1920 és 1933 kozott az NSDAP a gazdasagi és az egyéb politikai konkurensekkel versenyben igyekezett
elfoglalni a szaporod6 német fellileteket. Az 1920-as években a ndévekvd tagsag az arculati jelek, igy a zaszl6 gyar-
tasat lokalisan, kdzponti el6iras hianyaban oldotta meg, aminek kdvetkeztében az altalaban alkalmazandé arculat-
egységességi iranyelvek sériltek. A képen legalabb 6t fajta horogkereszt abrazolas lelhet6 fel. Az 1933-as szinkro-
nizalassal ez az arculati szabadossag megszint.

A kép forrasa: Ulric of E., & Spronk, O. (1997). Deutschland erwache: The history and development of the
Nazi Party and the "Germany Awake" standards. San Jose, Calif: R.J. Bender Publ., 23. o.
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6. Abra. A test — egy allam kicsiben (Der Kérper — ein Staatswesen im Kleinen), 1937 — 1939

Az 6r6k nép | A vandorkiallitas fotodokumentacioja (225 tétel); 24. kép. A nemzetiszocialista ideoldgia sze-
rint az allam organikus kézosség, néptest (Volkskérper) amelynek atomjai a rassztiszta német emberek (Volkska-
merad). A néptest fogalmat ezen az ideoldgiailag rendezett felvilagosité tablan is kdzwetlendl atélendé metaforaként
abrazoltak. A személyes test és az allam kdzott atvezetd érzéki metaforarendszer beéplilt a legtébb nemzetiszocia-
lista fellletbe.

A kép forrasa: Der Kérper — ein Staatswesen im Kleinen, (Deutschen Hygiene-Museum) Ewiges Volk / Fo-
todokumentation der Wanderausstellung (225 Motive); Bild 24., 1937 — 1939. Megjelent: Neumann, B. (January 01,
2009). The Phenomenology of the German People's Body (Volkskdrper) and the Extermination of the Jewish Body.
New German Critique; Ngc, 106, 169. o.
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7. Abra. Uvegember (Der Gléserner Mensch), 1935
Az Uvegember egy ember nagysagu, Cellon mianyagbdl késziilt atlatszd bérrel rendelkezé anatomiai em-

bermodell. Az aluminium csontvazra épitett szerkezet belsé szervei szintén mianyagbdl, az erek és idegek 12 km-
nyi drotbdl késziiltek. A mizeum latogatdk altal iranyithatd beépitett izzolampak segitségével a kilénbdzé funkciok-
kal rendelkez6 szervek kivilagithatéak. Az Uvegember 1930-as bemutatéjan a drezdaii Higiénia Mizeum (Deut-
schen Hygiene-Museum) elsotétitett termében az egymas utan felgyulladé belsé szervek funkciéit gramofonhang
kommentalta.

Az Uvegember a test anatémiajanak transzparens felmutatasaval a higiénia mozgalom felvilagosité és ok-
tato funkciojat latta el. A testfunkcidk transzparenciaja azonban a modell révén elére vetitette az embergép, a nor-
malt alany eszméjét. Az livegember kifejezés kortars hasznalatban az atvilagithatd, megfigyelt polgarra vonatkozik.

A kép forrasa: dpa. Megjelent: http://www.suedkurier.de/nachrichten/kultur/kulturwelt/Glaeserne-Figuren-
nbsp-Von-der-Sensation-zum-Museumsobjekt;art808,6596068 (2015.03.15.)
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8. Abra. A terméketlen fold erdévé kell valjon! (Odland mu8 Wald werden!), 1936

A Pein & Pein faiskola hirdetésében 6nmagaban semmi nem utal rasszista Gizenetre. A cég hirdetéseit
egymas utan lapozva azonban vilagossa valik, hogy ezekben az egyenes szalu erd6 az egészséges német nép
metaforaja, amelyhez képest a csenevész bokrok és favéznasagok a maguk énkényes formaival és haszontalan
termetlikkel a tér és a term6fold éléskodéi. A szabadon allé céltalan egyed ellenség volt a nemzetiszocialista ideo-
l6giaban. A Pein & Pein faiskola gazdasagi hirdetései az erdd kollektiv képzetvildganak instrumentalizalasa révén
valtak propagandalizenet hordozoiva.

A kép forrasa: Pein & Pein hirdetés, Der Deutsche Forstwirt 18, no. 16 (1936): 204. o. Megjelent: Swett, P.
E., Wiesen, S. J., & Zatlin, J. R. (2007). Selling modernity: Advertising in twentieth-century Germany. Durham: Duke
University Press, 110. o.
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9. Abra. Werner Wessel sziiletésnapi iinnepsége, 1927

A képen Werner Wessel (jobbroél a negyedik) sziiletésnapi innepsége lathat6, amit 1927 nyaran, a
JudenstrafRe-n talalhato plébanian Gnnepelt batyja, Horst Wessel (jobbrol a masodik) és cserkész barataik tarsasa-
gaban. Két és fél évre ra Horst az ellene elkdvetett merényletben életét vesztette. Neve és az altala papirra vetett
Die Fahne Hoch cim(i kéltemény megzenésitett valtozata (lasd Horst Wessel himnusz) a nemzetiszocialista aldo-
zatkultusz jegyében valt a marka részéveé.

A kép forrasa: Siemens, D. (2009). Horst Wessel: Tod und Verkldrung eines Nationalsozialisten. Minchen:
Siedler.
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10. Abra. Telefunken kérsugarzé (Rundstrahler), 1934

A képen a Telefunken akusztikai tdmegbesugarzasra alkalmas gomba-hangszéroé rendszere lathaté. A ké-
szulékeket 50 méteres racsban elhelyezve a zavarmentesen besugarozhaté témeg mérete tetszélegesen kiter-
jeszthetdévé valt. Ezt a tipusu hangositast az 1933 majus 1-e hangositasi kudarca utan egy évvel, 1934 majus 1-én
alkalmaztak el6szor. A korabban hasznalt télcsérhangszorok esetében a hangeré a hangszéréhoz kézel kellemet-
lendl nagy, mig attol tavol beszédértést zavardan alacsony, kettés hangzassal és visszhanggal terhelt volt. A Tele-
funken gomba-hangszéré rendszere mindezeket a zavaro jelenségeket kikliszobolte.

A kép forrasa: Wigge, H. (1934). Technisches Hilfsbuch fiir Gemeinschaftsempfang, Hérerberatung und
Funkschutz. Stuttgart: Franckh. Megjelent: http://www.medienstimmen.de/chronik/1931-1935/1934-telefunken-
pilzlautsprecher-zur-massenbeschallung/ (2015.05.28.)
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11. Abra. Testkép 1941-bél
A képen Hans Suren Atemgymnastik (Légzésgimnasztika) ciml 1941-es konyvének egy oldalparja lathato.

Suren az FKK mozgalom, a ,természetes” testmozgas a nap- és szabadtéri mozgaskultura népszerisitéje volt.
1924-ben megjelent Der Mensch und die Sonne (Az ember és a nap) cim{ kdnyvének 1936-os 2. kiadasaban a cim
Mensch und Sonne, arisch-olympischer Geist-re (Az ember és a nap, arja-olimpiai lélek) cimmé egésziilt ki, a tarta-
lom pedig Mein Kampf idézetekkel bévilt. Ez a testkép elbiras — edzett, szértelen, szoborszer(, olajozott és nap-
barnitott testek — tébbek kdzt a Riefenstahl rendezte Olympia (1938) fimekben is felbukkan.

A kép forrasa: Surén, H. (1941). Suren-Atemgymnastik: Die Schule der Atmung fiir Kérper und Geist fiir alle
Leibesiibungen und Berufe. Stuttgart: Franckh.
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12. Abra. W5-6s szamu reklampecsét: Legyen egészséges a Vollkornbrot-tal (Werbestempel W5: Ge-
sund durch Vollkornbrot), 1941-

A pecsét postai killdeményeken népszerisitette az NSDAP altal bevezetett VVollkornbrot-ot, a levédett, al-
lami markaval ellatott teljes kidrlésii rozskenyeret. A pecsét kbézepén a Vollkornbrot-on is megtalalhatd, ember ru-
naval ellatott mindsité jel, a kenyér markajegye talalhato.

A kép forrasa: http://generalgouvernement.de/Buecher/h67.pdf (2015.05.28.)
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13. Abra. Ryoji lkeda: Spectra, 2014

Az Artangel szervezésében, Ryoji lkeda kézremiikddésével, a 14-18 Now, WW1 Centenary Art Comission
és London polgarmestere megbizasabol, a National Lottery és a Heritage Lottery Fund tamogatasaval 2014 au-
gusztus 4. és 11. kdzott a Victoria Tower Gardens-ben, London belvarosaban az ég felé forditva, hisz méter oldalu
négyzet mentén felallitottak és bekapcsoltak 49 reflektort. Az Albert Speer fénykupolajat ujraéleszté alkotas hét na-
pon keresztil volt bejarhatd, mikézben a Ryoji Ikeda szinusz-hangokbél allé, folyton valtozé hangtérrel erésitette a
fényépitészeti beavatkozast. Az installacié a nemzetiszocialista design valésziniileg tudattalan reciklalasaval Nagy
Britannia els6 vilaghaborus hadba Iépésének akart emléket allitani.

Fotd: http://www.ibtimes.co.uk/hot-shots-photos-day-wwi-royals-lights-over-london-nepal-landslide-1459771

A projekt Ryoji Ikeda oldalan: http://www.ryojiikeda.com/project/spectra/

A projekt az Artangel oldalan: http://www.artangel.org.uk//projects/2014/spectra/about_the_project/spectra
(2015.05.28.)
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